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åयÊय का सामािजक एवं राजनीǓतक मह×व 

चÛġĤभा Ǔतवारȣ शोध सार 

शोध छाğा,ͪवषय – Ǒहदंȣ, जीवाजी 

ͪवæवͪवɮयालय,Êवाͧलयर (म.Ĥ.) 

समाज के ǒबना साǑह×य कȧ पǐरकãपना संभव नहȣं है। लेͩकन समाज बडा 

ऊबड़-खाबड़ और ͪवषम होता है। साǑह×य समाज के इस ऊबड़-खाबड़ 

èवǾप को सामने लाता है। समाज मɅ इतनी ͪवषमता åयाÜत होती है ͩक 

उसके बारे मɅ केवल अÍछा-अÍछा कहने से काम नहȣं चलता । साǑह×य 

समाज के भƧे चेहरे का वण[न करके सामने लाता है। समाज मɅ åयाÜत 

अ×याचार, Ǒहसंा, ͪवषमता आǑद को सामने लाकर समाज को जागǾक 

बनाने का सबसे सशÈत साधन åयंÊय है। जब- जब समाज कȧ िèथǓत 

ͪवसंगत होती है, तब-तब उसकȧ ओर लोगɉ का Úयान ले जाने के ͧ लए åयंÊय 

कȧ आवæयकता होती है। इस Ĥकार åयंÊय समाज मɅ मह××वपूण[ भूͧमका 

अदा करता है और उसकȧ मह××वपूण[ भूͧमका के मूल मɅ होता है यथािèथǓत 

का बदलाव; समाज मɅ बदलाव लाना । 

साǑह×य कȧ Ĥ×येक ͪवधा का मूल उƧेæय पǐरवत[न कȧ ĐांǓतकारȣ चेतना का 

संचार करना और समाज को सीधे राèते पर लाना है। अतः कहानी हो या 

कͪवता, नाटक हो या कोई भी åयंÊय के त××व से अछूता नहȣं रह पाता है। 
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आज तो चलͬचğɉ मɅ भी उपÛयास समाज कȧ ͪवसंगǓतयɉ एवं ͪवषमताओं माÚयम से को Ĥèतुत करने के 

ͧलए åयंÊय का सहारा ͧलया जाता है। अतः हम यह कह सकते हɇ ͩक åयंÊय समकालȣन समाज कȧ माँग है । 

åयंÊय के हँसते-हँसते बहुत कुछ कह Ǒदया जाता है; और लोग हँसते हुए कहȣ हुई बात का बुरा न मानकर उस 

पर गंभीरता से ͪवचार भी करने लगते I 

IMPACT FACTOR 
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åयंÊय शÞद अĒेंजी सटायर के अथ[ मɅ ǑहÛदȣ मɅ चलता है। पाæचा×य साǑह×य मɅ रोम मɅ 65 ई. पू. सटायर शÞद 

का Ĥयोग लगातार नाटक के ͧलए होता था। वहȣं लैǑटन मɅ सैतुरा ͪवकͧसत हुआ, िजसका अथ[ गड़बड़झाला 

होता है। अथा[त ्सैतुरा शÞद परǓनदंा के अथ[ मɅ ĤयुÈत होता था। वहȣ बाद मɅ अĒेंजी मɅ सटायर बन गया। 

अĒेंजी सटायर के ͧलए ǑहÛदȣ मɅ åयंÊय, åयंग, उपहास, ͪवकृǓत, ͪवǾप, åयंजना शिÈत ɮवारा ÚवǓनत 

åयंÊयाथ[ आǑद होता है । 

संèकृत के' शÞदकãपġमु' åयंÊय को समझाते हुए कहा गया है अगंाǓन यèमात।् अतः उपयु[Èत बातɉ से साफ 

हो जाता है ͩक सामािजक, राजनीǓतक, धाͧम[क, शै¢ͨणक आǑद ¢ेğɉ मɅ åयाÜत ͪवषमता एवं ͪवकलांगता 

जब बढ़ती है, तब åयंÊय समाज का र¢क बनकर काय[ करता है। इस Ĥकार åयंÊय और åयंÊयकार का काम 

समाज के ͪवकृत एवं गͧलत अगंɉ के ĤǓत समाज को सचेत करना है। पं. काͧलकाĤसाद ने बहृɮ ǑहÛदȣ कोश 

मɅ åयंग और åयंÊय कȧ åयाÉया अलग-अलग अथɟ मɅ कȧ है। उÛहɉने åयंग शÞद का अथ[ शरȣरहȣन, ͪवकलांग 

एवं अåयविèथत Ǒदया है; और åयंÊय को समझाते हुए वे ͧलखते हɇ ͩक åयंजना विृ×त ɮवारा बोͬधत, संकेǓतत 

अथ[ यानी संकेताथ[, गूढ़ाथ[ तथा ͬचढ़ाने, नीचा Ǒदखाने आǑद के उƧेæय से कहे गए ͪवपरȣताथ[बोधक ताना 

शÞद कहा गया है। 

माना ͩक åयंग और åयंÊय शÞदɉ को लेकर ǑहÛदȣ मɅ मतभेद रहा है; ͩकंतु दोनɉ शÞदɉ कȧ अथा[ͧभåयिÈत एक 

समान है। कहने का मतलब यह है ͩक åयंÊय का åयंजना विृ×त ɮवारा बोͬधत अथ[ यानी संकेताथ[, ताना आǑद 

के जÛम के पीछे समाज एवं मनुçय जीवन का वह पǐरवेश है, जो ͪवकृǓत, बौनापन, ͪवġपूता एवं ͪवषमता से 

भरा हुआ है। पǐरणामèवǾप åयंÊयकार अपने åयंÊय के माÚयम से समाज के ͪवकृत एवं गͧलत अगंɉ के ĤǓत 

हमारा Úयान खींचता है। Encyclopaedia Ammerica मɅ ͧलखा है ‘A literary work in prose or verse, often 

humorous] in whith wickedness or folly consured and made ridiculous.’ ‘सटायर गɮय या पɮय के 

Ǿप मɅ वह साǑहि×यक कृǓत है, िजसमɅ दçुटता और मूख[ता कȧ आलोचना करते हुए उसे उपहासाèपद बना 

Ǒदया जाता है। Encyclopaedia Britanica: Satire in its literary aspect] may be difined as the 

eÛpression] in adequate terms, of the sense of amusement or disgust eÛited by ridiculous or 

unseemly, provided that humour is distinctly recognizable element] and the utterance is invested 

with literary form- Wthout humour it is invictive]without literary form it is more clowrish jeering.' 

'åयंÊय कȧ साǑहि×यक तथा Ēाéय पǐरभाषा हाèयाèपद अथवा Ǔनदंक तØयɉ कȧ मनोरंजक अथवा 



 

International Educational Applied Research Journal 

Peer-Reviewed Journal-Equivalent to UGC Approved Journal 

A Multi-Disciplinary Research Journal 
                   

 

 

Volume 02 ISSUE 07, JUNE-2025 Page No.  3 of 7 

 

 E-ISSN No: 2456-6713                                                            Print ISSN No: 3048-6459 

घणृो×पादक अͧभåयिÈत के Ǿप मɅ दȣ जा सकती है। बशतȶ ͩक हाèय त××व साǑहि×यक Ǿप मɅ èपçटतः 

परͧलͯ¢त हो । हाèय के अभाव मɅ åयंÊय केवल लांछन तथा साǑहि×यकता के अभाव मɅ ͪवदषूकȧ पǐरहास 

माğ है । (1) 

उपयु[Èत पǐरभाषाओं के आधार पर कहा जा सकता है ͩक अनुͬचत åयवèथा तंğ अनुͬचत मानव åयिÈत×व 

तथा अनुͬचत पǐरिèथǓतयाँ åयंÊय के जÛम का कारण हɇ। केवल हाèय या केवल Ǔनदंा करना åयंÊय का काय[ 

नहȣं है । अतः åयंÊय कȧ साथ[कता हाèय के सहयोग से Ǔनदंा करके समाज को सचेत करने मɅ है। पाæचा×य 

साǑह×य जगत के अनेक समी¢कɉ एवं रचनाकारɉ ने åयंÊय पर अपने ͪवचार åयÈत ͩकए हɇ, जो इस Ĥकार 

हɇ। 

जॉन एम. बुͧलट ने åयंÊय के èवǾप को èपçट करते हुए ͧलखा है 

मानव अथवा उसके आचारɉ कȧ मूख[ताओं अथवा सदोषता पर ͩकया गया साǑहि×यक Ĥहार, चाहे वह अÍछा 

हो या बुरा, सामाÛय हो या ͪवͧशçट, स×य हो या अस×य, Đूर हो या हाèयाèपद, गɮय हो या पɮयमय सब 

åयंÊय शÞद के अतंग[त है । (2) 

सटायर कटु आलोचना का साधन है। उससे कड़वी सÍचाई बयान होती है। वे सटायर को कटु आलोचना और 

हाèय से युÈत मानते हɇ । इसीͧलए वे कहते हɇ ͩक 'हाèयाèपद का इतना अͬधक मजाक उड़ाया जाता है ͩक 

उसमɅ दया एवं सहानुभूǓत समाÜत हो जाए, तब वह हाèय åयंÊय कȧ कोǑट मɅ आ जाता है। वे åयंÊय का मूल 

धम[ उपहास मानते हɇ । 

िèवÝट के मतानुसार- 'åयंÊय एक Ĥकार का शीशा है, िजसमɅ देखने वाले को अपने मुख के अǓतǐरÈत Ĥ×येक 

का मुख Ǒदखाई देता है। यहȣ कारण है ͩक ͪवæव मɅ åयंÊय का èवागत ͩकया जाता है। कम लोग इससे अपने 

को पीͫड़त अनुभव करते हɇ। (3) 

इस तरह िèवÝट ने åयंÊय कȧ सामािजक साव[जǓनक åयापकता पर जोर Ǒदया है। 

Ĥो. राधेæयाम शमा[ इस बात का समथ[न करते हुए कहते हɇ, इसमɅ जǾरȣ नहȣं ͩक åयंÊय मɅ हँसी 

आएगी। यǑद åयंÊय चेतना को छेड़ देता है, दखु को सामने ला खड़ा करता है, सोचने को बाÚय 

करता है, åयवèथा कȧ सड़ांध पर सोचने को बाÚय करता है और पǐरवत[न कȧ ओर Ĥेǐरत करता 
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है, तो åयंÊय अपने मɅ सफल है। िजतना åयापक पǐरवेश होगा, िजतना Ǔतलͧमला देने वालȣ 

ͪवसंगǓत होगी, åयंÊय उतना हȣ साथ[क होगा । पाæचा×य रचनाकारɉ एवं आलोचकɉ के åयंÊय संबंधी 

ͪवचारɉ के आधार पर Ǔनàनͧलͨखत बातɅ èपçट Ǿप से उभरकर सामने आती हɇ 

 åयंÊय का जÛम अåयवèथा और ͪवकृǓतयɉ से होता है । 

 åयंÊय का उƧेæय जीवन कȧ ͪवषमताओं कȧ आलोचना करना तथा ͪवसंगǓतयɉ, ͧमØयाचारɉ 

और ͪवकृǓतयɉ के ĤǓत समाज को सचेत करना है। 

 åयंÊय का काय[ जीवन कȧ समèत ͪवकृǓतयɉ एवं Ǔनदंनीय तथा नकारा×मक åयवèथा का 

साǑहि×यक ढंग से कला×मक ͪवरोध करना और उसे नÊन करना तथा उसे नçट करके 

समाज के नवǓनमा[ण कȧ Ĥेरणा देना है। 

अतः हम कह सकते हɇ ͩक पुरानी, सड़ी-गलȣ तथा ͪवकृǓतयɉ से Ēèत åयवèथा से बचने के ͧलए मनुçय कȧ 

èवयं कȧ शिÈत हȣ उसे संतोषजनक जगत कȧ खोज करने कȧ Ĥेरणा देती है। åयंÊय यहाँ साधन बनकर आता 

है। साǑह×य के माÚयम से åयंÊय एक èवèथ जगत का Ǔनमा[ण करने का Ĥय×न करता है। 

मैØयू हागथ[ के अनुसार - 

åयंÊय चेतावनी देता है ͩक मनुçय वह खतरनाक जानवर है, िजसमɅ मूख[तापूण[ काय[ करने कȧ असीम ¢मता 

है और यǑद åयंÊय ɮवारा इस स×य कȧ èपçट अͧभåयिÈत कर दȣ जाती है, तो वह पया[Üत है। मनुçय के गौरव 

का वण[न करना कͪवयɉ का काय[ है। इस Ĥकार साǑह×य का एक अͧभÛन अगं åयंÊय बन जाता है। 

 भारतीय समी¢कɉ और रचनाकारɉ कȧ Ǻिçट मɅ åयंÊय 

हजारȣĤसाद ɮͪववेदȣ के मतानुसार åयंÊय वह है, जहाँ कहने वाला अधरोçठɉ मɅ हँस रहा हो, और सुनने 

वाला Ǔतलͧमला उठा हो । 

इंġनाथ के अनुसार पǐरवेश के ͧलए असंतोष åयंÊय का Ǿप धारण करता है। - इसे खरȣ-खरȣ सुनाना भी कहा 

गया है। 
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डॉ. शरेजंग गग[ मानते हɇ 'åयंÊय एक ऐसी साǑहि×यक अͧभåयिÈत या रचना है, िजसमɅ åयिÈत तथा 

समाज कȧ कमजोǐरयɉ, दबु[लताओ ंतथा कथनी और करनी के अतंरɉ कȧ समी¢ा अथवा Ǔनदंा भाषा को टेढ़ȣ 

भंͬगमा देकर अथवा कभी-कभी पूण[तः सपाट शÞदɉ मɅ Ĥहार करते हुए कȧ जाती है। वह पूण[तः अगंभीर होते 

हुए भी गंभीर हो सकती है, Ǔनद[य लगते हुए दयालु हो सकती है, Ĥहारा×मक होते हुए तटèथ हो सकती है, 

अǓतशयोिÈत एवं अǓतरंजना का आभास देने के बावजूद पूण[तः स×य हो सकती है। (4) 

हǐरशंकर परसाई के मतानुसार åयंÊय जीवन से सा¢ा×कार करता है, जीवन कȧ आलोचना करता है, 

ͪवसंगǓतयɉ, ͧमØयाचारɉ और पाखंडɉ का पदा[फाश करता है । 

कÛहैयालाल नंदन मानते हɇ åयंÊय आĐोश का उबलता हुआ तूफान नहȣं है, पीड़ा और आĐोश का संयमपूण[ 

सजृन है  हाँ, संयमपूण[ सजृन ! जहाँ आदमी आĐोश से पागल नहȣं हो जाता, वह अपने आĐोश को ͪपघले 

हुए ताँबे के Ǿप मɅ तपाकर रचना×मक साँचे मɅ ढालता है, ताͩक ͪवकृǓत चौराहे पर नंगी खड़ी कȧ जा सके । 

कÛहैयालाल नंदन मानते हɇ åयंÊय आĐोश का उबलता हुआ तूफान नहȣं है, पीड़ा और आĐोश का संयमपूण[ 

सजृन है  हाँ, संयमपूण[ सजृन ! जहाँ आदमी आĐोश से पागल नहȣं हो जाता, वह अपने आĐोश को ͪपघले 

हुए ताँबे के Ǿप मɅ तपाकर रचना×मक साँचे मɅ ढालता है, ताͩक ͪवकृǓत चौराहे पर नंगी खड़ी कȧ जा सके । 

बालेÛदशुखेर Ǔतवारȣ का मानना है åयंÊय एक ͪवͧशçट समाजधमȸ Ĥे¢ण – ͪवͬध अथवा एक ͪवͧशçट 

मानͧसक भंͬगमा है, िजसका उƫव अतंͪवरोधɉ के कारण होता है और िजसमɅ åयिÈत अथवा åयवèथा के 

दौब[ãय कȧ आ¢ेपा×मक अͧभåयिÈत ɮवारा पǐरवत[न का अभीçट पूण[ होता है। " (5) 

शरद जोशी के मतानुसार  åयंÊय सेÛस ऑफ éयूमर है, जो अÛयाय अ×याचार और Ǔनराशा के ͪवǽƨ होने 

से åयंÊय मɅ अͧभåयÈत होता है । 

बेढब बनारसी मानते हɇ जब ͩकसी åयिÈत या समाज कȧ बुराइयɉ या Ûयूनता को सीधे शÞदɉ मɅ न कहकर 

उãटे या टेढ़े शÞदɉ मɅ åयÈत ͩकया जाता है, तब åयंÊय कȧ सिृçट होती है। åयंÊय एक Ĥकार कȧ आलोचना है; 

ͩकंतु जब åयंÊय मɅ Đोध आ जाता है, तो हाèय कȧ माğा कम हो जाती है 
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 Ǒहदंȣ साǑह×य मɅ åयंÊय का उƫव और ͪवकास 

åयंÊय युगीन ͪवसंगǓतयɉ कȧ वैͪवÚयपूण[ तीखी अͧभåयिÈत है। युग कȧ ͪवसंगǓतयाँ हमारे चारɉ ओर के 

यथाथ[ जगत से, वैदÊÚय इन ͪवसंगǓतयɉ को वहन करने वाले शैलȣ सौçठव से तथा तीखेपन, ͪवसंगत एवं 

वैदÊÚय कȧ चेतना पर पड़ने वाले ͧमले-जुले Ĥभाव से संबंͬधत है। 

इस Ĥकार भारतीय तथा पाæच×य ͪवɮवानɉ के åयंÊय संबंधी ͪवचारɉ तथा पǐरभाषाओं का गहन अÚययन 

करने से एक बात èपçट Ǿप से उभरकर सामने आती है ͩक åयंÊय कȧ पǐरभाषा पर ͪवɮवानɉ मɅ मतैÈय नहȣं 

है । åयंÊय कȧ जो भी पǐरभाषाएँ देखने को ͧमलती हɇ, वे सब åयंÊय के बहुǾपी èवǾप से Ĥभाͪवत हɇ। इसीͧलए 

åयंÊय के बारɅ  मɅ कुछ ͪवɮवानɉ का मानना है ͩक åयंÊय हाèय का ͪवशषे भेद है। साथ हȣ उÛहɉने åयंÊय मɅ 

हाèय को अǓनवाय[ त××व के Ǿप मɅ भी èवीकार ͩकया है। 'उन ͪवɮवानɉ मɅ काका हाथरसी, आ. हजारȣĤसाद 

ɮͪववेदȣ, बेढब बनारसी और जाज[ मेरेͫडथ का नाम उãलेखनीय है । बना[ड[ शॉ भी इसी Įेणी के ͪवɮवान ्हɇ। 

उÛहɉने सहानुभूǓतहȣन हाèय को åयंÊय के Ǿप मɅ èवीकार ͩकया है । (6) 

दसूरȣ ओर डॉ. शरेजंग गग[, Įी बालेÛदशुखेर Ǔतवारȣ, Įी शंकर पुणतांबेकर, Įी हǐरशंकर परसाई, Įी 

कÛहैयालाल नंदन, Įी इंġनाथ मदान जैसे ͪवɮवानɉ ने åयंÊय के अतंग[त हाèय को कोई ͪवशषे मह××व नहȣं 

Ǒदया है। उÛहɉने åयंÊय को ĐांǓत का अèğ माना है। åयंÊय केवल साǑहि×यक अͧभåयिÈत का साधन नहȣं है। 

बिãक उसका उƧेæय समाज और åयिÈत कȧ आलोचना करके उनकȧ Ǔनदंा करके उनमɅ सुधार लाना, उनके 

åयवहार मɅ पǐरवत[न लाना है। 

åयंÊय सामज के पाखंड, ħçटाचार, असमानता, शोषण, अÛयाय, ͪवकृǓत तथा जन-ͪवरोधी तØयɉ कȧ गोद मɅ 

पलता है; और यहȣ उसके Ĥेरणा-İोत हɇ । åयंÊय समाज कȧ ͪवसंगǓतयɉ और ͪ वकृǓतयɉ से उ×पÛन पǐरिèथǓत 

कȧ आलोचना करके उसके आदश[ प¢ कȧ èथापना करता है। अथात ्बहुजन Ǒहताय एवं बहुजन सुखाय के 

आदश[ को èथाͪपत करना हȣ उसका उƧेæय है । साǑह×य रचना के Ǿप मɅ ͧशçटता और शालȣनता åयंÊय के 

आवæयक गुण हɇ। åयंÊय मɅ 

वाÊजाल एवं मनोरंजन नहȣं होता; बिãक वह Ǔतलͧमलाहटɉ तथा कसक से भरपूर होता है। इस तरह åयंÊय 

मɅ हाèय अǓनवाय[ त××व नहȣं है । 
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इस Ĥकार åयंÊय का लêय मानवीय दबु[लताओ ंपर कटा¢ करके उÛहɅ  उभारना और सुधारना होता है। जहाँ 

कहȣं ͪवषमता, ͪवसंवाǑदता और ͪवकृǓतयाँ नजर आती हɇ, वहाँ पर åयंÊयकार आहत हो उठता है और कलम 

लेकर उनसे लड़ने Ǔनकल पड़ता है । आज साǑह×य मɅ या अÛय ¢ेğɉ मɅ भी åयंÊय कɅ ġ èथान मɅ है। आज के 

सजृन के ͧलए वह एक अǓनवाय[ शत[ बन गया है; Èयɉͩक आज समाज मɅ åयंÊय अतंया[मी देवता कȧ भाँǓत 

सव[ğ ͪवɮयमान है। यहȣ वजह है ͩक åयंÊय ने दैǓनक पğɉ से लेकर रेͫडयो तक तथा ͬथएटर से लेकर टȣ.वी. 

तक सभी जगह अपना डरेा डाले हुए है। हर ͪवधा मɅ कहȣं न कहȣं, Ĥ×य¢ या परो¢ Ǿप मɅ åयंÊय ͪवɮयमान 

रहता है । 
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Shakespeare's tragedies, which are timeless works of English 

literature, present complex and even paradoxical depictions of 

gender roles. Despite appearing to be limited by the patriarchal 

standards of the Elizabethan period, Shakespeare regularly 

questions, subverts, and blurs conventional expectations for both 

men and women. This essay will examine the complex ways in 

which gender is portrayed in well-known Shakespearean tragedies 

like King Lear, Macbeth, Othello, and Hamlet. It will examine how, 

in spite of their limited agency within the social framework, female 

characters frequently hold tremendous power and exhibit 

complexity that is difficult to pin down. On the other hand, it will 

look at the ways in which masculine characters struggle with the 

expectations of masculinity in society, producing both heroic and 

catastrophic result. This paper explores these theatrical 

representations to make the claim that, although representing his 

era, Shakespeare also went beyond it to create characters whose 

struggles with gender identity and social expectations communicate 

to viewers today. According to the research, women are frequently 

depicted in Shakespeare's plays as the objects of masculine jealousy 

and ambition. By questioning gender norms and preconceptions, 

Shakespeare's female characters offer a more complex and powerful 

perspective on women. In Shakespeare's tragedies, women play 

important parts that subvert gender norms and beliefs. The study 

emphasizes how crucial it is to take into account Shakespeare's 

historical setting when examining how he portrayed women, as well 

as how relevant his female characters are to current society. 
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Introduction - 

Written in the late 16th and early 17th centuries, William Shakespeare's tragedies continue to be a 

mandatory read for anyone interested in human nature, power dynamics, and social systems. 

Among the many deep issues that are present in these masterpieces, the representation of gender 

roles is one that is especially intricate and nuanced. During the Elizabethan period, women were 

mostly restricted to the home and defined by their connections with males in a strict, patriarchal 

society. However, Shakespeare regularly broke with these social conventions within the Globe 

Theatre's dramatic framework, offering both male and female characters who both fit and 

remarkably defy traditional gender stereotypes. Hamlet, Othello, Macbeth, and King Lear are just 

a few of the well-known Shakespearean tragedies whose complex portrayals of gender roles will 

be examined in this paper. 

I. Female Agency and Subversion within Patriarchal Structures: 

Shakespeare's female characters frequently defy the norms of their era by being nuanced and 

multidimensional. Shakespeare's female characters are among the most captivating and 

unforgettable in all of writing, according to some critics, while others claim that his depiction of 

women is constrained by the cultural conventions of his time. Shakespeare's ideas on gender and 

the place of women in society can be better understood by analyzing these characters within the 

framework of their individual plays. Shakespeare's depiction of women illustrates Elizabethan 

England's shifting views on gender roles. Shakespeare questions conventional ideas of femininity 

and portrays women as capable, intellectual, and independent people. Despite the restrictive social 

environment, Shakespeare's tragic female characters often exhibit remarkable agency, intelligence, 

and even a subversive power that challenges the patriarchal order. Their influence, though 

sometimes indirect or tragic in its consequences, is undeniable. 

Hamlet's Ophelia and Gertrude represent distinct aspects of female agency and vulnerability in a 

corrupt court. As queen, Gertrude, who at first seems weak-willed and complicit in her new 

marriage, has considerable political influence. Although Hamlet rejects her quick and unethical 

remarriage, it is also a deliberate political act in a precarious court (Bloom 399). Her mental 

condition and moral agency, however, are frequently contested; is she an intentional participant in 

the tragedy or a victim of her circumstances? Ophelia, on the other hand, is continuously 

influenced by the men in her life, including Hamlet, her brother Laertes, and her father Polonius. 

Her fall into madness which is frequently credited to her lack of self-control and the death of her 

male guardians, can also be viewed as a kind of rebellion—a liberation from the limitations of 

reason and social norms, even if it is ultimately harmful (Showalter 297). The male-dominated 

environment that has drenched her in madness is starkly highlighted in her songs and broken 

speech. 
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Othello's Desdemona and Emilia provide a striking example of feminine loyalty and honesty, as 

well as a tragic depiction of female virtue and their downfall. Desdemona conforms to the idealized 

feminine norms of the time by embodying purity, fidelity, and unwavering love. Her firm 

commitment to Othello, despite his baseless envy, emphasizes her inherent kindness. Even though 

it is terrible, her timid acceptance of her fate also highlights how little a woman can do in her 

society to protect herself from male wrath and patriarchal suspicion. In contrast, Iago's wife Emilia 

first plays the subservient role of a wife but later becomes an important voice of opposition and 

truth. Her fierce condemnation of Iago's villainy, even at the cost of her own life, is a potent act of 

defiance against the oppression and deceit of men. Her final remarks reveal the lies and 

demonstrate her devotion to Desdemona, demonstrating a type of female solidarity. 

In Macbeth, Lady Macbeth Perhaps the most notable example of a female character that 

aggressively challenges gender norms and propels the tragic drama is Lady Macbeth. She is 

arguably more cunning and ambitious than Macbeth himself; she is known for requesting that 

spirits "unsex" her in order to gain power since she wants to remove her feminine flaws (1.5.40-

41). She demonstrates a strong, if destructive, agency through her early control over Macbeth, her 

involvement in the regicide, and her capacity to repress her own guilt. Her subsequent decline into 

insanity and suicide, however, highlights the negative social and psychological effects of rejecting 

traditional gender norms and repressing one's humanity (Adelman 95). Her journey highlights the 

tremendous strain and eventual impossibility of completely avoiding Elizabethan cultural 

conceptions of gender. 

II. Masculinity under Pressure: Honor, Revenge, and Power 

The demands of society also affect Shakespeare's male tragic heroes, who frequently struggle with 

ideas of honor, bravery, and power that ultimately lead to their downfall. 

  

The Crisis of Masculinity in Hamlet Many people read Hamlet's prolonged uncertainty and 

philosophical reflection as a crisis of traditional masculinity. Hamlet battles the performative 

elements of kingship and the violent demands of honor as he attempts to exact revenge for the 

death of his father and regain his proper position (Greenblatt 200). The simple heroic masculinity 

that is required of a tragic protagonist is challenged by his melancholic attitude, his philosophical 

questioning of action, and his perceived "effeminacy" by certain critics. His mental conflict is a 

reflection of his attempt to balance his moral principles with the violent demands of power and 

revenge. 

 

The Vulnerable Masculinity of Othello- Othello represents a strong, stereotypically masculine 

character as a strong military leader. The weakness of his self-perception and his dependence on a 

reputation for honor, however, are shown by his susceptibility to Iago's fraudulent suggestions and 

his eventual decline into irrational jealously. His stern and military-based masculinity is vulnerable 
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to the emotional manipulation that ultimately brings him and Desdemona to ruin. His incapacity 

to restrain his emotions and his vulnerability to the gendered concerns about female chastity that 

are pervasive in his society are his fatal flaws, not a lack of bravery. 

 

A major issue in Shakespeare's Macbeth is masculinity, which is frequently portrayed as a source 

of stress and a catalyst for violence. Lady Macbeth and Macbeth both associate masculinity with 

violence and hostility; this distorted perception fuels Macbeth's ambition and finally brings him to 

ruin. By challenging her husband's masculinity, Lady Macbeth coerces him into killing, and 

Macbeth employs the same strategy to incite the killers to murder Banquo. The drama examines 

how ambition and cultural ideals of masculinity can corrupt even a brave warrior like Macbeth. 

His attempts to assert his power through increasingly violent acts lead to a dehumanizing path, 

transforming him from a valiant soldier into a tyrannical murderer. 

 

Rejecting Patriarchal Authority in King Lear King Lear's tragic decision to surrender his throne 

and his failure to comprehend his daughters' genuine feelings of love and loyalty are the main 

causes of the tragedy. His strict patriarchal standards are emphasized by his insistence on public 

displays of affection and his rejection of Cordelia, who declines to engage in his dramatic 

masculinity. His decline into insanity is closely related to his loss of power and his daughters' 

violation of the paternal obedient duty that was expected of them, especially Goneril and Regan. 

However, his pain also compels him to face his previous mistakes and develop empathy, indicating 

a discomforting shift in his perspective on power and human connection beyond conventionally 

masculine norms. 

 

Shakespeare's tragedies show how gender roles are inextricably tied to social hierarchy, power 

relations, and the results of society expectations, in addition to highlighting specific characters. 

The plays show how strict adherence to gender norms can have negative effects on both men and 

women. Women's limited options for agency frequently push them to extreme lengths or leave 

them open to abuse. Men's dedication to strict masculine ideas of honor, retribution, and 

dominance often leads to violence and personal destruction at the same time. These plays' tragic 

endings frequently highlight the terrible consequences of either sticking to or destructively defying 

gender roles that are set within a hierarchical structure. 

Conclusion 

Shakespeare's well-known tragedies provide incredibly intricate and nuanced depictions of gender 

roles, while being the product of a strongly patriarchal Elizabethan culture. Shakespeare reflected 

and deeply questioned the gendered expectations of his era through the tragic outcomes of 

characters such as Ophelia, Desdemona, Lady Macbeth, Hamlet, Othello, and King Lear. Despite 

having little social agency, female characters frequently display strong wills, moral clarity, and 

even a subversive resistance to male authority. At the same time, male characters battle the 
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expectations of traditional masculinity, which causes them to experience identity crises, act 

violently, and eventually fall. By magnifying the individual and societal costs of rigid gender 

norms, Shakespeare's tragedies continue to resonate with contemporary audiences, inviting 

ongoing reflection on the construction and performance of gender, and the enduring consequences 

of a society's expectations for its men and women. 
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ǐरयासतɉ का एकȧकरण और मÚय Ĥदेश का गठन: एक ऐǓतहाͧसक पǐरĤेêय 

Dr. Shalendra Kumar Goutam Abstract 
NET, P.hd, Jiwaji University, 

Gwalior, M.P 

यह शोध-पğ भारतीय èवतंğता संĒाम के उपरांत ǒĦǑटश भारत 

कȧ ǐरयासतɉ के एकȧकरण कȧ जǑटल ĤͩĐया का ͪवæलेषण करता 

है, ͪवशषे Ǿप से मÚय Ĥदेश राÏय के गठन के संदभ[ मɅ। इसमɅ 

सरदार वãलभभाई पटेल और वी.पी. मेनन के नेत×ृव मɅ ǐरयासतɉ 

के ͪवलय कȧ राçĚȣय नीǓत को रेखांͩकत ͩकया गया है, और ͩफर 

उन ͪवͧभÛन भौगोͧलक एवं ĤशासǓनक इकाइयɉ का ͪवèतार से 

ͪववरण Ǒदया गया है, िजनसे ͧमलकर 1 नवंबर 1956 को 

वत[मान मÚय Ĥदेश राÏय का Ǔनमा[ण हुआ। यह पेपर एकȧकरण 

कȧ चुनौǓतयɉ, राÏय पुनग[ठन आयोग कȧ भूͧमका और नवगǑठत 

राÏय के रणनीǓतक मह×व पर Ĥकाश डालता है। 
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1. Ĥèतावना : 

15 अगèत 1947 को भारत कȧ èवतंğता के साथ हȣ, एक 'अखंड भारत' का Ǔनमा[ण सबसे 

बड़ी चुनौǓतयɉ मɅ से एक था। ǒĦǑटश औपǓनवेͧशक शासन ने भारत को दो मुÉय ĤशासǓनक 

इकाइयɉ मɅ ͪवभािजत ͩकया था: ǒĦǑटश Ĥांत और लगभग 560 से अͬधक देसी ǐरयासतɅ। इन 

ǐरयासतɉ पर ǒĦǑटश Đाउन कȧ सवȾÍचता थी, जो èवतंğता के साथ हȣ समाÜत हो गई। इस 

िèथǓत ने ǐरयासतɉ को èवतंğ रहने या भारत या पाͩकèतान मɅ से ͩकसी एक मɅ ͪवलय करने 

का ͪवकãप Ǒदया। ऐसी िèथǓत मɅ, भारत कȧ एकता और अखंडता सुǓनिæचत करने के ͧलए 

ǐरयासतɉ का भारतीय संघ मɅ एकȧकरण अ×यंत आवæयक हो गया। यह असाधारण काय[ मुÉय 

Ǿप से सरदार वãलभभाई पटेल, भारत के पहले उप Ĥधान मंğी और गहृ मंğी, और उनके 

सͬचव, वी.पी. मेनन ɮवारा संभाला गया, िजÛहɉने अपनी दरूदͧश[ता, कूटनीǓत और Ǻढ़ता 

IMPACT FACTOR 
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से भारत को खंͫडत होने से बचाया। मÚय Ĥदेश का गठन इसी åयापक राçĚȣय एकȧकरण 

ĤͩĐया का एक मह×वपूण[ पǐरणाम था। 

2. ǐरयासतɉ का एकȧकरण: एक राçĚȣय पǐरĤेêय 

2.1 चुनौती और रणनीǓत èवतंğता के समय, ǐरयासतɅ आकार, जनसंÉया, राजनीǓतक 

संरचना और आͬथ[क िèथǓत मɅ अ×यͬधक ͧभÛन थीं। कुछ ͪवशाल और समƨृ थीं (जैसे 

हैदराबाद, मैसूर, कæमीर), जबͩक कई छोटȣ और अͪवकͧसत थीं। सवȾÍचता के अतं ने 

'बाãकनीकरण' के खतरे को जÛम Ǒदया, जहाँ Ĥ×येक ǐरयासत एक èवतंğ इकाई बन सकती 

थी, िजससे भारत अनͬगनत छोटे राÏयɉ मɅ ͪवभािजत हो जाता। 

सरदार पटेल और वी.पी. मेनन ने इस चुनौती का सामना करने के ͧलए एक बहुआयामी 

रणनीǓत अपनाई: 

 ͪवलय पğ (Instrument of Accession): ǐरयासतɉ को यह èवीकार करने के 

ͧलए राजी ͩकया गया ͩक वे र¢ा, ͪवदेश मामलɉ और संचार के ͪवषयɉ पर अपनी 

शिÈत भारत सरकार को हèतांतǐरत कर दɅ। अͬधकांश शासकɉ ने èवेÍछा से इस पर 

हèता¢र ͩकए। 

 ǐरयासती मंğालय (Ministry of States): 5 जुलाई 1947 को èथाͪपत यह 

मंğालय एकȧकरण ĤͩĐया का कɅ ġ ǒबदं ुबना। 

 ͪव×तीय Ĥलोभन (Privy Purses): शासकɉ को उनके ͪवलय के बदले मɅ पɅशन और 

कुछ ͪवशषेाͬधकारɉ कȧ पेशकश कȧ गई। 

 कठोर कदम (Coercion, where necessary): जहाँ कूटनीǓत ͪवफल रहȣ, वहाँ 

Ǻढ़ कार[वाई कȧ गई, जैसे जूनागढ़ (जनमत संĒह), हैदराबाद (पुͧलस कार[वाई - 

ऑपरेशन पोलो), और कæमीर (सैÛय हèत¢ेप)। 

2.2 एकȧकरण के चरण एकȧकरण ĤͩĐया को मोटे तौर पर तीन चरणɉ मɅ ͪवभािजत ͩकया 

जा सकता है: 
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1. छोटे राÏयɉ का ͪवलय: कई छोटȣ ǐरयासतɉ को पास के बड़ ेĤांतɉ या अÛय ǐरयासतɉ 

मɅ एकȧकृत ͩकया गया। 

2. राÏयɉ के संघɉ का Ǔनमा[ण: मÚय भारत, सौराçĚ, पǑटयाला और पूवȸ पंजाब राÏय 

संघ (PEPSU) जैसे नए राÏयɉ का Ǔनमा[ण ͩकया गया, जहाँ कई ǐरयासतɅ एक साथ 

ͧमलकर एक बड़ी ĤशासǓनक इकाई बनीं। 

3. बड़ ेराÏयɉ का भारतीय संघ मɅ ͪवलय: मैसूर, ğावणकोर-कोचीन, भोपाल, और इंदौर 

जैसे बड़ ेराÏय सीधे भारतीय संघ मɅ शाͧमल हुए। 

3. मÚय Ĥदेश के गठन से पूव[ कȧ िèथǓत : 

मÚय Ĥदेश के गठन से पहले, वत[मान मÚय Ĥदेश का भौगोͧलक ¢ेğ कई अलग-अलग 

ĤशासǓनक इकाइयɉ मɅ ͪवभािजत था, िजनमɅ से Ĥमुख थीं: 

3.1 मÚय Ĥांत और बरार (Central Provinces and Berar): यह ǒĦǑटश भारत का 

एक बड़ा Ĥांत था, िजसे èवतंğता के बाद 'भाग अ' (Part A) राÏय का दजा[ Ǒदया गया। 

इसकȧ राजधानी नागपुर थी। इसमɅ वत[मान मÚय Ĥदेश के छ×तीसगढ़ और महाराçĚ के ͪवदभ[ 

¢ेğ के कुछ Ǒहèसे शाͧमल थे। यह ¢ेğ भाषाई Ǿप से ͪवͪवध था, िजसमɅ Ǒहदंȣ, मराठȤ, 

छ×तीसगढ़ȣ और गɉडी बोलने वाले लोग शाͧमल थे। 

3.2 मÚय भारत (Madhya Bharat): यह 'भाग ब' (Part B) राÏय था, िजसका 

गठन 28 मई 1948 को Êवाͧलयर, इंदौर, मालवा और बंुदेलखंड कȧ 25 ǐरयासतɉ को ͧमलाकर 

ͩकया गया था। इसकȧ दो राजधाǓनयाँ थीं - Êवाͧलयर (शीतकालȣन) और इंदौर (Ēीçमकालȣन)। 

यह ¢ेğ ऐǓतहाͧसक Ǿप से मह×वपूण[ और सांèकृǓतक Ǿप से समƨृ था। 

3.3 ͪवÚंय Ĥदेश (Vindhya Pradesh): यह 'भाग स' (Part C) राÏय था, िजसे 

1948 मɅ बंुदेलखंड और बघेलखंड कȧ 35 से अͬधक ǐरयासतɉ को ͧमलाकर बनाया गया था। 

इसकȧ राजधानी रȣवा थी। यह ¢ेğ अपनी बीहड़ èथलाकृǓत और जनजातीय आबादȣ के ͧलए 

जाना जाता था। 1950 मɅ इसे कɅ ġ शाͧसत Ĥदेश घोͪषत ͩकया गया। 
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3.4 भोपाल राÏय (Bhopal State): यह एक मह×वपूण[ 'भाग स' (Part C) राÏय 

था, िजसका शासक (नवाब हमीदãुला खान) शुǾ मɅ भारतीय संघ मɅ ͪवलय को लेकर 

अǓनÍछुक था। नवाब ने 1 जून 1949 को भोपाल राÏय को भारतीय संघ मɅ ͪवलय के ͧलए 

ͪवलय पğ पर हèता¢र ͩकए। यह अपनी संèकृǓत और वाèतुकला के ͧलए Ĥͧसƨ था। 

4. मÚय Ĥदेश का गठन: ĤͩĐया और कारक : 

4.1 भाषाई आधार पर राÏयɉ के पुनग[ठन कȧ मांग èवतंğता के बाद, भारत मɅ भाषाई आधार 

पर राÏयɉ के पुनग[ठन कȧ तीĭ मांग उठȤ। ͪवͧभÛन भाषाई समूहɉ ने अपनी-अपनी पहचान 

और संèकृǓत के संर¢ण के ͧलए अलग राÏयɉ कȧ वकालत कȧ। इस मांग को संबोͬधत करने 

के ͧलए, भारत सरकार ने 1953 मɅ राÏय पुनग[ठन आयोग (State Reorganisation 

Commission - SRC) का गठन ͩकया, िजसके अÚय¢ ÛयायमǓूत[ फजल अलȣ थे और 

सदèय के.एम. पͨणÈकर तथा ǿदयनाथ कंुजǾ थे। 

4.2 राÏय पुनग[ठन आयोग कȧ ͧसफाǐरशɅ और मÚय Ĥदेश आयोग ने 1955 मɅ अपनी ǐरपोट[ 

Ĥèतुत कȧ, िजसमɅ भाषाई और ĤशासǓनक द¢ता दोनɉ के आधार पर राÏयɉ के पुनग[ठन कȧ 

ͧसफाǐरश कȧ गई थी। मÚय भारत के संदभ[ मɅ, आयोग ने Ǔनàनͧलͨखत ͧसफाǐरशɅ कȧं, 

िजÛहɅ राÏय पुनग[ठन अͬधǓनयम, 1956 के माÚयम से लागू ͩकया गया: 

 मÚय Ĥांत और बरार: इसके मराठȤ भाषी ͪवदभ[ ¢ेğ (िजसमɅ नागपुर भी शाͧमल था) 

को बॉàबे राÏय मɅ èथानांतǐरत कर Ǒदया गया। शषे Ǒहदंȣ भाषी ¢ेğɉ को नए मÚय 

Ĥदेश राÏय मɅ ͧमला Ǒदया गया। 

 मÚय भारत: संपूण[ मÚय भारत राÏय को नए मÚय Ĥदेश मɅ एकȧकृत कर Ǒदया गया। 

 ͪवÚंय Ĥदेश: संपूण[ ͪवÚंय Ĥदेश को नए मÚय Ĥदेश मɅ ͧमला Ǒदया गया। 

 भोपाल राÏय: भोपाल राÏय को भी नए मÚय Ĥदेश का Ǒहèसा बनाया गया। 

 अÛय समायोजन: राजèथान के ͧसरɉज उपखंड (जो पहले टोक ǐरयासत का Ǒहèसा 

था) को मÚय Ĥदेश मɅ जोड़ा गया, जबͩक मंदसौर िजले के सुनेल टÜपा (भानपुरा 

तहसील) को राजèथान को Ǒदया गया। 
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4.3 मÚय Ĥदेश का जÛम इन सभी पǐरवत[नɉ के पǐरणामèवǾप, 1 नवंबर 1956 को एक 

नए और बड़ ेराÏय मÚय Ĥदेश का गठन हुआ। भोपाल को इसकȧ राजधानी घोͪषत ͩकया 

गया, जो पहले एक 'भाग स' राÏय था। इस नए राÏय मɅ मÚय Ĥांत और बरार के Ǒहदंȣ 

भाषी ¢ेğ, मÚय भारत, ͪवÚंय Ĥदेश और भोपाल राÏय शाͧमल थे। इस Ĥकार, मÚय Ĥदेश 

भारत का दसूरा सबसे बड़ा राÏय (¢ेğफल के अनुसार) बना, िजसमɅ भाषाई Ǿप से Ǒहदंȣ 

भाषी आबादȣ का बहुमत था। 

5. एकȧकरण और गठन के पǐरणाम एवं मह×व : 

5.1 राजनीǓतक िèथरता और एकता: ǐरयासतɉ का सफल एकȧकरण और मÚय Ĥदेश जैसे 

राÏयɉ का गठन राçĚȣय एकता को सुǺढ़ करने के ͧलए मह×वपूण[ था। इसने भारत के भीतर 

ͪवखंडन के ͩकसी भी संभाͪवत खतरे को समाÜत कर Ǒदया और एक मजबूत संघीय ढांचा 

Ĥदान ͩकया। 

5.2 ĤशासǓनक द¢ता: ͪवͧभÛन और अåयविèथत ǐरयासती ĤशासǓनक Ĥणाͧलयɉ के èथान 

पर एक एकȧकृत और कɅ ġȣकृत ĤशासǓनक åयवèथा èथाͪपत कȧ गई, िजससे शासन और 

ͪवकास कायɟ मɅ अͬधक द¢ता आई। 

5.3 आͬथ[क ͪवकास का माग[: नवगǑठत राÏय ने संसाधनɉ का बेहतर उपयोग करने और 

समिÛवत ͪवकास योजनाएँ बनाने का अवसर Ĥदान ͩकया। इसने ͪवͧभÛन ¢ेğɉ के बीच आͬथ[क 

असमानताओं को कम करने मɅ भी मदद कȧ। 

5.4 ¢ेğीय पहचान और भाषाई सामंजèय: भाषाई पुनग[ठन ने èथानीय पहचान और संèकृǓत 

को सàमान Ǒदया, िजससे लोगɉ मɅ अपने राÏय और देश के ĤǓत अपनेपन कȧ भावना बढ़ȣ। 

मÚय Ĥदेश के मामले मɅ, इसने एक बड़ ेǑहदंȣ भाषी ¢ेğ को एक इकाई के Ǿप मɅ एकजुट 

ͩकया। 

5.5 चुनौǓतयाँ: एकȧकरण कȧ ĤͩĐया चुनौǓतयɉ से भी खालȣ नहȣं थी। ͪवͧभÛन ǐरयासतɉ कȧ 

अपनी कानून-åयवèथा, कर Ĥणालȣ और ĤशासǓनक संरचनाएँ थीं, िजÛहɅ एक समान राçĚȣय 
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ढांचे मɅ ढालना जǑटल काय[ था। ǐरयासती शासकɉ के ͪवशषेाͬधकारɉ और उनके पुराने दरबाǐरयɉ 

के समायोजन मɅ भी समय लगा। 

6. Ǔनçकष[ : 

ǐरयासतɉ का एकȧकरण और मÚय Ĥदेश का गठन भारतीय इǓतहास कȧ एक असाधारण उपलिÞध 

है। यह सरदार वãलभभाई पटेल और उनके सहयोͬगयɉ कȧ दरूदͧश[ता, Ǻढ़ इÍछाशिÈत और 

कूटनीǓतक कौशल का Ĥमाण है, िजÛहɉने भारत को एक मजबूत और एकȧकृत राçĚ के Ǿप 

मɅ आकार Ǒदया। मÚय Ĥदेश का गठन केवल कुछ भौगोͧलक ¢ेğɉ को एक साथ लाने से कहȣं 

अͬधक था; यह ͪवͧभÛन संèकृǓतयɉ, आͬथ[क Ĥणाͧलयɉ और ĤशासǓनक ͪवरासत को एक 

सुसंगत इकाई मɅ ढालने का एक महान Ĥयास था। यह ĤͩĐया भारत कȧ लोकतंğ और एकता 

के ĤǓत ĤǓतबƨता को दशा[ती है, िजसने ͪवͪवधता मɅ एकता के ͧसƨांत को सफलतापूव[क 

èथाͪपत ͩकया। आज का मÚय Ĥदेश इसी ऐǓतहाͧसक ĤͩĐया का पǐरणाम है, जो भारत के 

कɅ ġ मɅ िèथत होकर इसकȧ समƨृ ͪवरासत और आधुǓनक ĤगǓत का Ĥतीक बन गया है। 

7. संदभ[ : 
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मÚय Ĥदेश मɅ मानव बèती के सबसे शǽुआती Ĥमाण: ĤागैǓतहाͧसक काल का एक अवलोकन 

Dr. Shalendra Kumar Goutam Abstract 

NET, P.hd, Jiwaji University, 

Gwalior, M.P 

मÚय Ĥदेश, अपने भौगोͧलक कɅ ġ और ͪवͪवध èथलाकृǓत के 

कारण, भारतीय उपमहाɮवीप मɅ मानव बसावट के सबसे पुराने 

और मह×वपूण[ Ĥमाणɉ मɅ से एक रहा है। यहां के पुराताि×वक 

èथल, ͪवशषेकर नम[दा घाटȣ और ͪ वÚंय पव[तमाला मɅ, पुरापाषाण 

काल से लेकर ताĨपाषाण काल तक मानव उपिèथǓत और 

सांèकृǓतक ͪवकास के Ǔनरंतर साêय Ĥèतुत करते हɇ। यह शोधपğ 

मÚय Ĥदेश मɅ मानव बèती के शुǽआती Ĥमाणɉ कȧ पड़ताल करता 

है, िजसमɅ ͪवͧभÛन ĤागैǓतहाͧसक कालɉ के Ĥमुख èथलɉ, उनसे 

ĤाÜत पुराताि×वक अवशषेɉ और उनके मह×व पर Ĥकाश डाला गया 

है। 
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1. भूͧमका : 

मÚय Ĥदेश भारत के ǿदय मɅ िèथत एक ऐसा राÏय है िजसका पुराताि×वक मह×व अɮͪवतीय 

है। इसकȧ भौगोͧलक िèथǓत – उ×तर भारत और दͯ¢ण भारत के बीच एक सेत ुका काम 

करना – तथा इसकȧ नǑदयाँ (नम[दा, चंबल, बेतवा आǑद) और पव[तमालाएँ (ͪवÚंय और 

सतपुड़ा) मानव जीवन के ͪवकास के ͧलए आदश[ पǐरिèथǓतयाँ Ĥदान करती थीं। यहȣ कारण 

है ͩक मÚय Ĥदेश मɅ मानव बèती के सबसे शुǽआती Ĥमाण ĤागैǓतहाͧसक काल 

(Prehistoric Period) से ͧमलते हɇ, जो लाखɉ वषɟ पहले के मानव इǓतहास को समेटे 

हुए हɇ। इन Ĥमाणɉ मɅ प×थरɉ के औजार, गुफा ͬचğकला, आवास èथल और बाद के चरणɉ 

मɅ कृͪष व धातु कम[ के साêय शाͧमल हɇ। 

IMPACT FACTOR 

5.924 
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2. ĤागैǓतहाͧसक काल का ͪवभाजन और मÚय Ĥदेश मɅ उसके Ĥमाण : 

मÚय Ĥदेश मɅ मानव बèती के Ĥमाणɉ को मुÉय Ǿप से तीन ĤागैǓतहाͧसक चरणɉ मɅ वगȸकृत 

ͩकया जा सकता है: 

2.1. पुरापाषाण काल (Paleolithic Period) – लगभग 20 लाख वष[ पूव[ से 10,000 

ईसा पूव[ तक 

यह मानव अिèत×व का सबसे लंबा चरण है, जो मुÉय Ǿप से प×थरɉ के अपǐरçकृत औजारɉ 

के उपयोग और आखेटक-संĒाहक जीवन शैलȣ कȧ ͪवशषेता है। मÚय Ĥदेश इस काल के साêयɉ 

से समƨृ है। 

 नम[दा घाटȣ: यह ¢ेğ पुरापाषाण काल के ͧलए अ×यंत मह×वपूण[ है। 

o हाथनौरा (ͧसहोर िजला): यहां से 1982 मɅ पुरात×वͪवɮ अǽण सोनͩकया 

ɮवारा होमो इरेÈटस ĤजाǓत के मानव कपाल का जीवाæम "नम[दा मानव" 

(Narmada Man) खोजा गया था। यह भारत मɅ ͧमला मानव जीवाæम का 

एकमाğ £ात Ĥमाण है, जो इस बात का सूचक है ͩक इस ¢ेğ मɅ लाखɉ वष[ 

पहले आǑदमानवɉ का Ǔनवास था। इसके साथ हȣ ͪवͧभÛन Ĥकार के पाषाण 

उपकरण (हèत-कुãहाड़ी, Èलȣवर, चापर) भी ͧमले हɇ। 

o महेæवर, मंडलेæवर, नेमावर: नम[दा नदȣ के ͩकनारे ये èथल Ǔनàन और मÚय 

पुरापाषाण काल के औजारɉ के ͧलए जाने जाते हɇ। 

 भीमबेटका (रायसेन िजला): यूनेèको ͪवæव धरोहर èथल, भीमबेटका शैल आĮय 

(Rock Shelters) पुरापाषाण काल से लेकर ऐǓतहाͧसक काल तक मानव अͬधवास 

के Ǔनरंतर Ĥमाण Ĥèतुत करते हɇ। 

o यहां से Ǔनàन पुरापाषाण काल के बड़ ेफलक वाले औजार (जैसे हèत-कुãहाड़ी) 

और मÚय पुरापाषाण काल के छोटे और नुकȧले औजार पाए गए हɇ। ये औजार 

ͧशकार के ͧलए उपयोग ͩकए जाते थे। 
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 आदमगढ़ पहाͫड़याँ (होशंगाबाद िजला): यहां से मÚय पुरापाषाण काल के औजारɉ कȧ 

बड़ी संÉया ͧमलȣ है, जो मानव बèती कȧ पुिçट करती है। 

2.2. मÚयपाषाण काल (Mesolithic Period) – लगभग 10,000 ईसा पूव[ से 6,000 

ईसा पूव[ तक 

यह काल पुरापाषाण और नवपाषाण के बीच एक संĐमणकालȣन चरण था। इस काल मɅ सूêम 

पाषाण औजारɉ (Microliths) का उपयोग बढ़ा और मानव जीवन शैलȣ मɅ कुछ बदलाव 

आए। 

 भीमबेटका (रायसेन िजला): मÚयपाषाण काल के ͧलए भीमबेटका सबसे मह×वपूण[ 

èथल है। 

o यहां से बड़ी संÉया मɅ सूêम पाषाण औजार (छोटे Þलेड, ǒğकोण, समलàब) 

ͧमले हɇ, जो तीर-कमान जैसे उपकरणɉ के साथ उपयोग ͩकए जाते थे। 

o यहां कȧ ͪवæव Ĥͧसƨ शैल ͬचğकला (Rock Paintings) भी मुÉय Ǿप से 

मÚयपाषाण काल से संबंͬधत है, जो उस समय के मानव कȧ कला×मक 

अͧभåयिÈत, दैǓनक जीवन, ͧशकार Ǻæयɉ और पशु-मानव संबंधɉ को दशा[ती है। 

ये ͬचğकलाएँ मानव बèती के कला×मक और सांèकृǓतक ͪवकास का Ĥमाण हɇ। 

 आदमगढ़ (होशंगाबाद िजला): भीमबेटका कȧ तरह, आदमगढ़ से भी बड़ी संÉया मɅ 

सूêम पाषाण औजार और शैल ͬचğ पाए गए हɇ। 

o यहां से पशुओं के शुǽआती पालतूकरण (जैसे कु×ता, गाय-बैल) के भी अĤ×य¢ 

Ĥमाण ͧमले हɇ, जो मानव बèती के ͪवकास मɅ एक मह×वपूण[ कदम था। 

 अÛय èथल: पचमढ़ȣ के पास जटाशंकर, सागर के पास एरण, मंदसौर के पास शैल 

आĮय भी मÚयपाषाण काल के Ĥमाण Ĥèतुत करते हɇ। 

2.3. नवपाषाण काल (Neolithic Period) – लगभग 6,000 ईसा पूव[ से 2,000 

ईसा पूव[ तक 
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यह काल कृͪष, पशुपालन, èथायी बिèतयɉ और मƫृांड Ǔनमा[ण कȧ शुǽआत के ͧलए जाना 

जाता है। मÚय Ĥदेश मɅ शुƨ नवपाषाण èथलɉ कȧ संÉया अपे¢ाकृत कम है, और अÈसर यह 

ताĨपाषाण संèकृǓत के साथ ͪवलȣन हो जाता है। 

 कुछ पुराताि×वक खोजɉ से पता चला है ͩक मÚय Ĥदेश के कुछ Ǒहèसɉ मɅ इस काल 

के अतं तक Ĥारंͧभक कृͪष और èथायी बिèतयɉ का ͪवकास शुǾ हो गया था। 

 नम[दा घाटȣ के कुछ ¢ेğɉ मɅ Ĥारंͧभक ͧम͠ी के बत[नɉ के साêय ͧमले हɇ जो नवपाषाण 

काल के अǓंतम चरण या ताĨपाषाण काल के Ĥारंͧभक चरण से संबंͬधत हो सकते हɇ। 

2.4. ताĨपाषाण काल (Chalcolithic Period) – लगभग 2,300 ईसा पूव[ से 700 

ईसा पूव[ तक 

यह वह काल था जब मानव ने प×थरɉ के औजारɉ के साथ-साथ तांबे का भी उपयोग करना 

शुǾ कर Ǒदया था। इस काल मɅ èथायी Ēाम बिèतयɉ का ͪवकास हुआ, जो मÚय Ĥदेश मɅ 

ͪवशषे Ǿप से समƨृ रहे हɇ। 

 कायथा (उÏजैन िजला): यह मÚय Ĥदेश कȧ सबसे पुरानी ताĨपाषाण संèकृǓत (कायथा 

संèकृǓत) का ĤǓतǓनͬध×मक èथल है, िजसका काल लगभग 2300-2000 ईसा पूव[ 

है। 

o यहां से सुǓनयोिजत Ēामीण बिèतयɉ, ͪवͧशçट गहरे लाल रंग के ͬचǒğत मƫृांड 

(Kayatha Ware), तांबे के उपकरण, मनके और हड़Üपा संèकृǓत के साथ 

åयापाǐरक संबंधɉ के Ĥमाण ͧमले हɇ। 

 एरण (सागर िजला): बेतवा नदȣ के ͩकनारे िèथत यह èथल लगभग 2000-700 ईसा 

पूव[ कȧ ताĨपाषाण संèकृǓत को दशा[ता है। 

o यहां से ͩकलेबंदȣ वालȣ बिèतयɉ, ͪवͧभÛन Ĥकार के मƫृांड (मालवा वेयर, अहार 

वेयर), तांबे कȧ वèतुए,ं मनके और कृͪष गǓतͪवͬधयɉ के साêय ͧमले हɇ। 

 नागदा (उÏजैन िजला): चंबल नदȣ के ͩकनारे िèथत यह एक और मह×वपूण[ ताĨपाषाण 

èथल है, जो लगभग 1600-1300 ईसा पूव[ का है। 
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o यहां से ͧम͠ी के घर, अनाज के गɬढे, तांबे के उपकरण और ͪवͧशçट मालवा 

वेयर मƫृांड ͧमले हɇ। 

 अÛय मह×वपूण[ èथल: महेæवर (खरगोन), नवदाटोलȣ (खरगोन), आवरा (मंदसौर) 

और दांगवाड़ा (उÏजैन) भी ताĨपाषाणकालȣन मानव बिèतयɉ के मह×वपूण[ Ĥमाण 

Ĥèतुत करते हɇ, जहां से कृͪष के अवशषे, ͪवͧभÛन Ĥकार के मƫृांड और धातु उपकरण 

ͧमले हɇ। 

3. Ĥमुख èथलɉ का मह×व 

 भीमबेटका: यह èथल केवल भारत हȣ नहȣं, बिãक ͪवæव èतर पर मानव उ×पि×त और 

कला×मक ͪवकास को समझने के ͧलए मह×वपूण[ है। यहां एक हȣ èथान पर पुरापाषाण 

से लेकर ऐǓतहाͧसक काल तक कȧ मानवीय गǓतͪवͬधयɉ के Ǔनरंतर साêय एक अनूठा 

पुराताि×वक ǐरकॉड[ Ĥèतुत करते हɇ। वी.एस. वाकणकर का यहां का काय[ मील का 

प×थर है। 

 नम[दा घाटȣ: नम[दा मानव कȧ खोज ने भारत मɅ मानव ͪवकासवादȣ अÚययन को एक 

नई Ǒदशा दȣ और इस ¢ेğ को वैिæवक पुराताि×वक मानͬचğ पर èथाͪपत ͩकया। 

 ताĨपाषाण èथल: कायथा, एरण और नागदा जैसे èथल मÚय भारत मɅ Ēामीण जीवन 

के उदय, Ĥारंͧभक कृͪष समाज, धातु ͪव£ान के ͪवकास और åयापाǐरक नेटवक[  कȧ 

अतंǺ[िçट Ĥदान करते हɇ। 

4. Ǔनçकष[ 

मÚय Ĥदेश मɅ मानव बèती के सबसे शुǽआती Ĥमाण Ǔनèसंदेह ĤागैǓतहाͧसक काल से ͧमलते 

हɇ। पुरापाषाण काल कȧ नम[दा घाटȣ मɅ आǑदमानव जीवाæमɉ और भीमबेटका मɅ सबसे पुराने 

पाषाण औजारɉ से लेकर मÚयपाषाण काल कȧ शैल ͬचğकला और सूêम पाषाण औजारɉ तक, 

तथा ताĨपाषाण काल कȧ सुǓनयोिजत Ēामीण बिèतयɉ तक, यह ¢ेğ मानव इǓतहास के 

ͪवͧभÛन चरणɉ का एक जीवंत ͬचğ Ĥèतुत करता है। इन पुराताि×वक खोजɉ ने केवल मÚय 

Ĥदेश के हȣ नहȣं, बिãक भारतीय उपमहाɮवीप मɅ मानव सßयता के उƫव और ͪवकास को 
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समझने मɅ मह×वपूण[ योगदान Ǒदया है। यह Ĥमाͨणत होता है ͩक मÚय Ĥदेश आǑदकाल से हȣ 

मानव बसावट और सांèकृǓतक ĤगǓत का एक मह×वपूण[ कɅ ġ रहा है। 

5. संदभ[ Ēंथ सूची : 

1. भारतीय पुरात×व सवȶ¢ण (Archaeological Survey of India) कȧ ͪवͧभÛन 

ǐरपोटɏ। 

2. वाकणकर, वी.एस. (V.S. Wakankar) और ĦुÈस, आर.आर.आर. (R.R.R. 

Brooks)। èटोन एज पɅǑटÊंस इन इंͫडया। 
3. सांकͧलया, एच.डी. (H.D. Sankalia)। ĤीǑहèटरȣ एंड ĤोटोǑहèटरȣ ऑफ इंͫडया एंड 

पाͩकèतान। 
4. Ǔतवारȣ, ͧशव कुमार। मÚय Ĥदेश का इǓतहास, संèकृǓत एवं कला ͪवरासत। 
5. एनसीईआरटȣ (NCERT) और अÛय Ĥामाͨणक भारतीय इǓतहास कȧ पाɫयपुèतकɅ । 

6. ͪवͧभÛन पुराताि×वक जन[लɉ और मोनोĒाÝस मɅ Ĥकाͧशत शोध पğ। 
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1857 का èवतंğता संĒाम मɅ मÚय Ĥदेश कȧ मह×वपणू[ भूͧ मका 

Dr. Shalendra Kumar Goutam पǐरचय 
NET, P.hd, Jiwaji University, 

Gwalior, M.P 

1857 का èवतंğता संĒाम भारतीय इǓतहास कȧ एक मह×वपूण[ 

घटना है, िजसे अÈसर भारत का Ĥथम èवतंğता संĒाम कहा 

जाता है। यɮयͪप इसका कɅ ġ मुÉय Ǿप से उ×तरȣ भारत के 

Ǒदãलȣ, लखनऊ, कानपुर और झाँसी जैसे ¢ेğ माने जाते हɇ, 

परंतु इस ͪवġोह कȧ लहरɅ मÚय भारत, ͪवशषेकर वत[मान मÚय 

Ĥदेश के ͪवͧभÛन Ǒहèसɉ तक भी फैलȣ थीं। मÚय Ĥदेश, अपनी 

भौगोͧलक िèथǓत और ͪ वͪवध ǐरयासतɉ, जनजातीय समुदायɉ तथा 

सैÛय छावǓनयɉ के कारण, इस महासंĒाम मɅ एक मह×वपूण[ और 

अÈसर उपेͯ¢त भूͧमका Ǔनभाता है। इस आलेख मɅ हम 1857 के 

èवतंğता संĒाम मɅ मÚय Ĥदेश के योगदान, इसके Ĥसार और 

Ĥमुख åयिÈत×वɉ का ͪवèततृ ͪवæलेषण करɅगे। 
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ͪवġोह के कारण और मÚय Ĥदेश पर Ĥभाव 

1857 के ͪवġोह के मूल मɅ ǒĦǑटश नीǓतयɉ का गहरा असंतोष था। लॉड[ डलहौजी कȧ 'åयपगत 

का ͧसƨांत' (Doctrine of Lapse), िजसके तहत उ×तराͬधकारȣ ͪवहȣन राÏयɉ को ǒĦǑटश 

साĨाÏय मɅ ͧमला ͧलया जाता था, ने कई ǐरयासतɉ, जैसे झाँसी (जो भौगोͧलक Ǿप से मÚय 

Ĥदेश से सटा हुआ था और िजसके संघष[ का Ĥभाव मÚय Ĥदेश पर पड़ा) और सतारा, नागपुर 

आǑद मɅ भय और आĐोश पैदा ͩकया। आͬथ[क शोषण, भू-राजèव नीǓतयɉ, हèतͧशãप उɮयोगɉ 

का पतन, और धाͧम[क-सामािजक मामलɉ मɅ हèत¢ेप ने भी जनता मɅ åयापक असंतोष पैदा 

ͩकया। 

IMPACT FACTOR 

5.924 
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मÚय Ĥदेश मɅ भी ये कारक सͩĐय थे: 

1. ǐरयासतɉ का असंतोष: कई ǐरयासतɅ ǒĦǑटश हèत¢ेप से ğèत थीं। 

2. सैÛय छावǓनया:ं महू, नीमच, सीहोर, जबलपुर जैसे èथानɉ पर ǒĦǑटश भारतीय सेना 

कȧ छावǓनया ंथीं, जहाँ चबȸ वाले कारतूसɉ कȧ अफवाह ने ͧसपाǑहयɉ को भड़काया। 

3. जनजातीय ͪवġोह: ǒĦǑटश नीǓतयɉ ने जनजातीय समुदायɉ कȧ पहचान, भूͧम और 

वन अͬधकारɉ पर हमला ͩकया, िजससे उनमɅ पहले से हȣ असंतोष पनप रहा था। 

4. èथानीय नेत×ृव: अनेक छोटे राजाओं, जमींदारɉ और जागीरदारɉ ने अपनी èवतंğता 

बनाए रखने या वापस पाने के ͧलए ͪवġोह मɅ भाग ͧलया। 

मÚय Ĥदेश मɅ ͪवġोह का èवǾप और Ĥसार : 

मÚय Ĥदेश मɅ 1857 का ͪवġोह ͪवͧभÛन Ǿपɉ मɅ सामने आया, िजसमɅ सैÛय ͪवġोह, ǐरयासती 

ĤǓतरोध और जनजातीय आंदोलन शाͧमल थे: 

1. मालवा ¢ेğ: 

o नीमच: 3 जून 1857 को नीमच छावनी मɅ ͪवġोह भड़क उठा। यहाँ के सैǓनकɉ 

ने अĒेंजɉ के ͪवǽƨ ͪवġोह कर छावनी को अपने कÞजे मɅ ले ͧलया। 

o महू और इंदौर: जुलाई 1857 मɅ महू मɅ भी सैÛय ͪवġोह हुआ। इंदौर मɅ सआदत 

खान के नेत×ृव मɅ होलकर सेना के सैǓनकɉ ने ǒĦǑटश रेिजडɅसी पर हमला बोल 

Ǒदया। यɮयͪप होलकर शासक अĒेंजɉ के ĤǓत वफादार रहे, पर उनकȧ सेना 

और आम जनता मɅ असंतोष åयाÜत था। यह हमला ǒĦǑटश स×ता के ͧलए 

एक गंभीर चुनौती था। 

o धार और अमझरेा: धार मɅ राजा बÉतावर ͧसहं के नेत×ृव मɅ ͪवġोह हुआ। 

अमझरेा के राजा बÉतावर ͧसहं ने भी अĒेंजɉ के ͪवǽƨ संघष[ ͩकया और उÛहɅ 

फाँसी दȣ गई। 
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o मंदसौर: यहाँ ͩफरोज शाह (Ǒदãलȣ के मुगल शहजादे) ने èवयं को सुãतान 

घोͪषत कर Ǒदया और एक ͪवशाल सेना का गठन ͩकया, िजसमɅ èथानीय 

सैǓनक और जनजातीय लोग शाͧमल थे। 

2. बंुदेलखंड ¢ेğ (सागर, दमोह, जबलपुर): 

o यह ¢ेğ ͪवġोह का एक मह×वपूण[ कɅ ġ था। सागर और दमोह मɅ ͪवġोह लंबे 

समय तक चला। सागर मɅ अĒेंजɉ को घेराबंदȣ का सामना करना पड़ा। 

o जबलपुर: 1857 का सबसे ǿदय ͪवदारक और Ĥेरणादायी अÚयाय जबलपुर से 

जुड़ा है। गɋड राजा शंकर शाह और उनके पुğ रघुनाथ शाह ने अĒेंजɉ के ͪवǽƨ 

ͪवġोह का नेत×ृव ͩकया। अपनी कͪवताओं और संदेशɉ के माÚयम से उÛहɉने 

लोगɉ को संगǑठत ͩकया। अĒेंजɉ ने उÛहɅ ͬगरÝतार कर 18 ͧसतंबर 1857 को 

तोप से उड़ाकर शहȣद कर Ǒदया। यह घटना समूचे महाकौशल ¢ेğ के ͧलए 

Ĥेरणाİोत बनी। 

o नरͧसहंपुर, मंडला और ͧसवनी: इन ¢ेğɉ मɅ भी èथानीय जमींदारɉ और 

जनजातीय नेताओं ने ͪवġोह का नेत×ृव ͩकया। मंडला मɅ रामगढ़ कȧ रानी 

अवंतीबाई लोधी ने भी अĒेंजɉ के ͪवǽƨ वीरतापूण[ संघष[ ͩकया। 

3. Êवाͧलयर और ता×या टोपे का अͧभयान: 

o Êवाͧलयर यɮयͪप ͧसंͬ धया शासक अĒेंजɉ के ĤǓत वफादार थे, पर उनकȧ सेना 

और जनता मɅ ͪवġोह कȧ भावना Ĥबल थी। रानी लêमीबाई के झाँसी से 

Ǔनकलने के बाद, वे ता×या टोपे के साथ Êवाͧलयर पहँुचीं। 

o ता×या टोपे: 1857 के संĒाम के सबसे गǓतशील और जुझाǾ नेताओं मɅ से एक 

ता×या टोपे ने मÚय Ĥदेश कȧ धरती को अपनी कम[भूͧम बनाया। झाँसी के 

पतन के बाद, उÛहɉने बंुदेलखंड और मालवा मɅ छापामार युƨ का संचालन 

ͩकया। उÛहɉने Êवाͧलयर पर कÞजा ͩकया और ͧसंͬ धया को भागने पर मजबूर 

ͩकया। उÛहɉने चंदेरȣ, सागर, ͧशवपुरȣ, गुना, नीमच, मंदसौर, धार और 

राजगढ़ सǑहत मÚय Ĥदेश के एक बड़ े Ǒहèसे मɅ ǒĦǑटश सेना को लगातार 

चुनौती दȣ। उनकȧ गǓतशीलता और गुǐरãला युƨ रणनीǓत ने अĒेंजɉ को लंबे 

समय तक परेशान रखा। 



 

International Educational Applied Research Journal 

Peer-Reviewed Journal-Equivalent to UGC Approved Journal 

A Multi-Disciplinary Research Journal 
                   

 

 

Volume 02 ISSUE 07, JULY-2025 Page No.  28 of 6 

 

 E-ISSN No: 2456-6713                                                            Print ISSN No: 3048-6459 

4. Ǔनमाड़ और जनजातीय ͪवġोह: 

o मÚय Ĥदेश के Ǔनमाड़ ¢ेğ (पिæचमी मÚय Ĥदेश) मɅ भील समुदाय ने अĒेंजɉ 

के ͪवǽƨ सशÈत ͪवġोह ͩकया। 

o भीमा नायक: पिæचमी Ǔनमाड़ मɅ भीमा नायक ने भीलɉ को संगǑठत कर अĒेंजɉ 

के ͪवǽƨ संघष[ ͩकया। उÛहɉने 1857 के ͪवġोह मɅ मह×वपूण[ भूͧमका Ǔनभाई 

और लंबे समय तक अंĒेजɉ को चुनौती देते रहे। 

o खाÏया नायक: सɅधवा के पास खाÏया नायक ने भी भीलɉ का नेत×ृव ͩकया 

और अĒेंजɉ कȧ नाक मɅ दम कर Ǒदया। 

o इन नायकɉ ने ǒĦǑटश संचार लाइनɉ को बाͬधत ͩकया और छापामार हमलɉ से 

अĒेंजɉ को नुकसान पहंुचाया। 

मÚय Ĥदेश मɅ ͪवġोह के मह×वपूण[ नेता: 

1. रानी लêमीबाई: यɮयͪप उनका राÏय झाँसी (वत[मान उ×तर Ĥदेश) मɅ था, Êवाͧलयर 

उनके संघष[ का अǓंतम और मह×वपूण[ पड़ाव था, जहाँ उÛहɉने वीरगǓत ĤाÜत कȧ। 

2. ता×या टोपे: उÛहɉने Êवाͧलयर, गुना, ͧशवपुरȣ, मंदसौर, सागर आǑद मɅ अĒेंजɉ के 

ͪवǽƨ छापामार युƨ का संचालन ͩकया। 

3. राजा शंकर शाह और रघुनाथ शाह: जबलपुर के गɋड शासक, िजÛहɅ अĒेंजɉ ने तोप 

से उड़ाकर शहȣद कर Ǒदया। 

4. रानी अवंतीबाई लोधी: रामगढ़ (मंडला) कȧ रानी, िजÛहɉने अपने ¢ेğ मɅ ͪवġोह का 

नेत×ृव ͩकया। 

5. सआदत खान: इंदौर मɅ ǒĦǑटश रेिजडɅसी पर हमला करने वाले होलकर सेना के नेता। 

6. भीमा नायक और खाÏया नायक: Ǔनमाड़ ¢ेğ के भील आǑदवासी नेता। 

7. राजा बÉतावर ͧसहं: धार और अमझरेा ¢ेğ के ͪवġोहȣ नेता। 

8. शरे शाह: मंदसौर मɅ िजÛहɉने अपनी सरकार èथाͪपत कȧ। 
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ͪवġोह का मह×व और पǐरणाम : 

मÚय Ĥदेश मɅ हुए 1857 के ͪवġोह का अपना ͪवͧशçट मह×व है: 

 åयापकता: इसने दशा[या ͩक ͪवġोह केवल ऊपरȣ गंगा के मैदान तक सीͧमत नहȣं था, 

बिãक मÚय भारत के दरूदराज के ¢ेğɉ और ͪवͪवध समुदायɉ (¢ǒğय राजाओं, मराठा 

सरदारɉ, जनजाǓतयɉ, सैǓनकɉ) तक फैला हुआ था। 

 जनजातीय भागीदारȣ: भील और गɉड जैसे आǑदवासी समुदायɉ कȧ सͩĐय भागीदारȣ ने 

ͪवġोह को एक åयापक सामािजक आधार Ǒदया, जो ǒĦǑटश नीǓतयɉ के ĤǓत उनकȧ 

गहरȣ नाराजगी को दशा[ता है। 

 रणनीǓतक मह×व: मÚय Ĥदेश कȧ कɅ ġȣय भौगोͧलक िèथǓत ने इसे उ×तर और दͯ¢ण 

भारत के बीच एक मह×वपूण[ कड़ी बना Ǒदया। ता×या टोपे जैसे नेताओं ने इस ¢ेğ 

का उपयोग अपनी रणनीǓतक गǓतͪवͬधयɉ के ͧलए ͩकया, िजससे अĒेंजɉ को उÛहɅ 

Ǔनयंǒğत करने मɅ काफȧ कǑठनाई हुई। 

 बͧलदान कȧ गाथाएं: शंकर शाह और रघुनाथ शाह का बͧलदान, अमझरेा और धार के 

राजाओं का संघष[, तथा रानी अवंतीबाई का शौय[ - ये सभी मÚय Ĥदेश के ͧलए 

èवतंğता संĒाम कȧ गौरवशालȣ गाथाएँ बन गए। 

यɮयͪप मÚय Ĥदेश मɅ ͪवġोह को अतंतः अĒेंजɉ ɮवारा कुचल Ǒदया गया, परंतु इसने ǒĦǑटश 

शासन को Ǒहला Ǒदया। कई ǐरयासतɉ के शासक अĒेंजɉ के ĤǓत वफादार रहे (जैसे ͧसंͬ धया, 

भोपाल कȧ बेगम), िजससे अĒेंजɉ को ͪवġोह को दबाने मɅ सहायता ͧमलȣ। हालांͩक, जनता 

और सैǓनकɉ का असंतोष èपçट था। 

Ǔनçकष[ :  

1857 का èवतंğता संĒाम भारत के इǓतहास मɅ एक मील का प×थर है और इसमɅ मÚय Ĥदेश 

कȧ भूͧमका को कम करके नहȣं आंका जा सकता। यहाँ के èथानीय राजाओं, जमींदारɉ, सैǓनकɉ 

और ͪवशषे Ǿप से जनजातीय समुदायɉ ने ǒĦǑटश उपǓनवेशवाद के ͪवǽƨ वीरता और Ǻढ़ 

संकãप के साथ संघष[ ͩकया। रानी लêमीबाई का Êवाͧलयर तक का अͧभयान, ता×या टोपे कȧ 
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अतंहȣन छापामार लड़ाई, शंकर शाह और रघुनाथ शाह का बͧलदान, तथा भीमा नायक व 

खाÏया नायक कȧ जनजातीय ĤǓतरोध कȧ गाथाएँ मÚय Ĥदेश को 1857 के èवतंğता संĒाम 

मɅ एक मह×वपूण[ èथान Ĥदान करती हɇ। यह संघष[ न केवल ǒĦǑटश शासन के ͪवǽƨ एक 

चुनौती थी, बिãक इसने भͪवçय के राçĚȣय आंदोलनɉ के ͧलए भी Ĥेरणा का काम ͩकया, यह 

साǒबत करते हुए ͩक पूरे भारतवष[ मɅ मुिÈत कȧ Ïवाला ĤÏवͧलत थी। 

संदभ[ : 

1. मÚय Ĥदेश का इǓतहास (ͪवͧभÛन लेखकɉ ɮवारा) 

2. भारत का èवतंğता संĒाम (ͪवͧभÛन लेखकɉ ɮवारा, जैसे ͪवͪपन चंġा) 

3. मÚय Ĥदेश गजेǑटयर 

4. èथानीय इǓतहास और शोध पğ 

5. ǒĦǑटश अͧभलेखागार (जैसे नेशनल आका[इåस ऑफ इंͫडया) 
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The Role of Language Proficiency in Enhancing Entrepreneurial Opportunities and 

Economic Empowerment : A Business Management perspective 
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Language plays a pivotal role in enabling economic inclusion and 

empowerment across the world. By lowering communication 

barriers, multilingual approaches in business and finance allow 

marginalized populations to access markets, services, and 

knowledge. This paper examines how using regional languages in 

marketing and branding strengthens local engagement, how 

multilingual communication enhances business operations, and 

how training and financial literacy programs delivered in local 

languages increase participation in the economy. We draw on case 

studies from India, Nigeria, Ghana, the U.S., and other regions to 

illustrate these effects. Marketing campaigns tailored to local 

languages (e.g. Coca-Cola’s “We All Understand Coke”) and 

platforms like Netflix show how brands build trust by 

communicating in native tongues. In business communication, 

platforms and apps localized into vernaculars expand reach (e.g. 

India’s Hindi-speaking market). MSME (Micro/Small enterprise) 

training in local languages (e.g. vocational programs in Ghana and 

India) has improved uptake and skills. Financial institutions, from 

U.S. banks to Indian fintechs, report higher engagement when 

services and literacy materials are available in consumers’ own 

languages. We also discuss challenges – such as translation costs, 

maintaining quality, and technology integration – alongside 

opportunities offered by digital tools and regulatory support. The 

evidence suggests that language-sensitive strategies significantly 

expand economic opportunities for underserved communities 

worldwide. 
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Introduction: 

Language is fundamental to human development and inclusive growth. UNESCO notes that *“indigenous 

languages matter for sustainable development, good governance, reconciliation and peace building”. 

IMPACT FACTOR 

5.924 
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Language is a“ fundamental precondition to human development”: it enables people to communicate, share 

knowledge, and participate fully in society. Conversely, language barriers can exclude groups from 

economic life. Around 40% of the world’s ~6,700 languages are endangered, threatening the cultural and 

knowledge systems they carry. Increasingly, policymakers and businesses recognize that safeguarding 

linguistic diversity is not merely cultural preservation but a powerful enabler of inclusive economic 

development. 

In a globalized economy, access to information and services in one’s native language is closely tied to 

economic inclusion. For example, India’s economy—now the 5th-largest in the world—illustrates this link. 

Over 44% of Indians have Hindi as a mother tongue and demand for Hindi content (75% of videos viewed) 

far exceeds other languages. Yet English interfaces remain common. As Bajaj Finserv observes, “millions 

of new-to-digital users in rural India…prefer to engage in their native languages”, and English-only 

interfaces often deter them from using financial services. Bridging this language gap is now seen as 

essential: providing products, marketing and education in local languages drives user engagement, fosters 

trust, and eliminates barriers that have historically excluded large segments of the population. Similarly, in 

the United States, roughly 26 million people speak English “less than very well,” which led financial 

regulators to push banks toward multilingual customer service. 

This paper explores how language use drives economic empowerment. We first examine the role of 

marketing and branding in regional languages, showing how localized messaging builds brand affinity and 

market reach. Next, we consider business communication in multilingual contexts, including internal 

operations and customer interactions. We then analyze MSME training and skilling in local languages, 

highlighting how vernacular instruction boosts skills uptake. Finally, we review financial literacy and 

consumer rights delivered in vernacular mediums, showing how language-sensitive education and 

disclosures promote inclusion. Each section draws on global examples and data, and discusses both 

opportunities and challenges in leveraging language for economic progress. 

Marketing and Branding in Regional Languages: 

Global brands and local businesses alike have found that tailoring marketing to regional languages and 

cultures significantly improves resonance with customers. Studies show that “strategic use of language in 

branding helps brands make meaningful connections, convey their values effectively, and adapt to changing 

market dynamics”, leading to greater brand success. In practice, this means using local-language slogans, 

culturally relevant imagery, and region-specific campaigns. For example, Coca-Cola’s recent campaign 

“We All Understand Coca-Cola” dramatizes overcoming language barriers: stories of strangers from 

different language backgrounds sharing Coke emphasize that “sharing a Coca-Cola is a universal language 

that we all understand”. The campaign explicitly features conversations written in both Latin scripts 

(Spanish, French, German) and non-Latin scripts (Dhivehi, Sindhi, Urdu) merging into Coke’s bottle 

silhouette. This demonstrates how a brand can harness the power of local languages to communicate a 

universal message. 

Other brands have localized content to target specific markets. Netflix, for instance, offers dubbed/subtitled 

content and region-tailored marketing in dozens of countries. By analyzing local viewing habits and 
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creating culturally accurate promotions, Netflix “allows consumers to feel understood by this brand”. 

Similarly, KFC created a South African campaign with buckets featuring local illustrator Karabo Poppy’s 

artwork; combined with regionally flavored menus, this built goodwill by showing understanding of local 

audiences. As one analyst noted, “the shift from ‘reach’ to ‘relevance’ urges more brands to use localized 

marketing”, avoiding the mistakes of campaigns that simply offend or miss the mark in a foreign culture. 

These efforts underscore that localization is not just translation of text, but adaptation of the full brand 

narrative to local context. 

Opportunities: Local-language marketing can significantly increase brand loyalty and customer 

acquisition. Consumers are more likely to engage with ads and content in their mother tongue, as familiarity 

breeds trust. For emerging markets (e.g. rural India or Mexico), vernacular advertising has tapped 

underserved audiences. A striking example: the Indian food-delivery platform Zomato saw over 150,000 

monthly orders come through regional-language interfaces by late 2022, with Hindi users alone accounting 

for 54% of all orders. This suggests localized marketing directly translates to revenue. Furthermore, 

culturally tuned branding helps companies align with local festivals and values, strengthening emotional 

connection. 

Challenges: Creating multilingual marketing is resource-intensive. Brands must invest in quality 

translation, native speakers, and local creative talent. There is risk in mis-translations or cultural faux pas 

that can alienate consumers. Managing brand consistency across many languages also requires careful 

governance. Finally, smaller businesses may lack budgets for extensive localization. Nevertheless, many 

see the return on investment as worthwhile. 

In summary, the evidence indicates that marketing and branding in local languages drive inclusion by 

bringing consumers into the economic fold. As Musonda and Siame (2025) conclude, language-savvy 

brands “make meaningful connections” with diverse audiences. Case studies from Coca-Cola, Netflix, KFC 

and others illustrate that culturally and linguistically aware campaigns enhance market presence globally. 

Business Communication in Multilingual Contexts: 

Business operations increasingly span multiple languages – both internally among staff and externally with 

customers and partners. In multinational settings, bridging language gaps is crucial to efficiency and 

growth. For example, in markets like India, English remains a common business language, but a significant 

portion of employees and consumers are more proficient in local languages like Hindi, Tamil or Bengali. 

As one industry commentator notes. English has been widely used in business communication, [but] Hindi 

still remains a driving force in communicating with a significant population. In fact, India now has the 

world’s third-largest number of Hindi speakers (~610 million), and its share of internet users is rapidly 

growing. Companies expanding into India are increasingly adopting Hindi (and other vernacular) in 

operations to reach the “next billion” users. 

Concrete examples show the business impact. Zomato’s success in Hindi illustrates that adapting a 

company’s interface and support in local languages can vastly widen its user base. Similarly, Alibaba’s e-

commerce platforms offer multilingual customer service to handle diverse buyer questions globally. Within 
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companies, multilingual training and documentation can boost productivity: ATDC (Apparel Training & 

Design Centre) in India found that switching to instructors fluent in regional languages greatly improved 

MSME skill training outcomes. In healthcare, banks and BPOs hiring bilingual staff report higher customer 

satisfaction when clients speak to a teller or agent in their native language. Thus, multilingual 

communication is not just courtesy but a competitive business strategy. 

Key considerations in multilingual business communication include: 

Staff training: Employers often offer language training to employees. Language programs by companies 

like Rosetta Stone or by governments (e.g. China’s foreign language curriculum for export industries) aim 

to equip workers for international trade. Bilingual staff serve as invaluable links; the U.S. Consumer 

Finance Bureau notes that banks find “hiring of bilingual staff at branches and call centers…particularly 

effective for customer engagement”, often yielding “more bang for the buck” than pure document 

translation. 

Technology solutions: Advances in translation tech (AI-driven chatbots, speech-to-text, multilingual 

CRMs) are easing communication barriers. For instance, voice-first interfaces in local languages are 

emerging for users with limited literacy. Mobile apps increasingly support content toggling across 

languages. Globalization has turned multilingual support from an aspiration into a necessity in many 

sectors. 

Market expansion: Companies that ignore local languages risk alienating consumers. Conversely, those 

who adapt can tap underserved markets. As Reverie points out, smartphone penetration in India’s Tier-2/3 

cities has put native languages “at the forefront of business communication,” enabling firms to capture a 

huge untapped market. In effect, speaking the customer’s language – literally – can be a powerful sales and 

inclusion tool. 

Challenges in multilingual business communication include the cost and logistics of translation and 

interpretation, varying literacy levels, and legal requirements. For example, the European Union has 24 

official languages, requiring businesses to translate certain product information or legal notices. In many 

African countries (Nigeria has over 500 languages), companies often rely on lingua francas (e.g. English, 

Swahili) but still need to address local language needs for depth. Ensuring message consistency and cultural 

appropriateness across languages requires robust processes. Nonetheless, the business case is clear: 

accommodating language diversity can significantly lower entry barriers and enable organizations to 

engage new workers and consumers, driving economic inclusion. 

MSME Training and Skilling in Local Languages: 

Micro, small and medium enterprises (MSMEs) form a large part of many economies, and skill 

development among their owners and employees is critical for growth. Delivering training in the local 

language of trainees has been shown to greatly enhance understanding and empowerment. In rural Ghana, 

for example, an informal-sector training program found that instruction in local languages (translated 

manuals by native instructors) was “successful” in teaching illiterate trainees new vocational skills. 
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Similarly, in India’s textile sector, training organizations deliberately employed local instructors and 

“started giving training in local languages” alongside soft skills. This switch led to better comprehension 

and higher productivity. 

Case studies around the world confirm the pattern. UNESCO and NGOs often advocate mother-tongue or 

local-language education in vocational programs to ensure inclusivity. In Ethiopia, agricultural extension 

and MSME workshops are often taught in Amharic or Oromo so that farmers and entrepreneurs can grasp 

technical concepts. In Bangladesh, government and NGO trainers provide mobile workshops in rural 

Bengali dialects on tailoring or carpentry skills. These programs report higher enrollment and retention than 

similar courses in non-native languages. 

Opportunities: Local-language skilling lowers the threshold for participation. When people learn in a 

language they fully understand, they acquire skills more quickly and confidently. This is especially 

important in communities with low literacy in national or international languages. By empowering local 

entrepreneurs with training in their mother tongue, economic initiatives can spread more evenly. For women 

and youth in particular, vernacular education is often more accessible. For instance, in India’s decentralized 

“cluster-based” training models, integrating local language materials has helped MSMEs upgrade 

technologies (e.g. weaving, food processing) in a culturally relevant way. Digitally, e-learning platforms 

now offer multilingual content – so a micro-entrepreneur can watch a tutorial video on smartphone repairs 

in her regional language. 

Challenges: Developing high-quality training content in every local language is resource-intensive. 

Governments and organizations must invest in translation of curricula, dictionaries of technical terms, and 

training of trainers who are fluent in local tongues. In some cases, multiple dialects exist in one area, 

complicating design. There is also the risk of inconsistent quality if informal translators are used. 

Furthermore, measuring outcomes can be harder if assessment tools are not standardized across languages. 

Digital tools (AI translators, localized apps) can help but may not capture nuances or require smartphone 

access. 

Despite these challenges, the push for vernacular skill training is growing. International development 

agencies increasingly incorporate local languages into workforce development projects. For example, the 

ILO and World Bank have promoted community-based vocational training where instructions are given in 

the trainees’ language. By aligning skill-building with learners’ linguistic context, such programs drive 

inclusive economic empowerment – equipping individuals to start businesses or earn higher incomes 

without the language barrier. 

Financial Literacy and Consumer Rights in Vernacular Mediums: 

Financial empowerment – the ability to access, understand and use financial services – strongly depends 

on language access. Across the globe, many low-income or rural individuals are excluded from banking 

and credit simply because they cannot navigate financial jargon in a dominant language. Recognizing this, 

financial regulators and institutions have begun delivering literacy and consumer-rights information in 

vernacular languages. 
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In the United States, for instance, the Consumer Financial Protection Bureau (CFPB) reports that 26 million 

Americans speak English “less than very well,” creating an underserved market for banks. As a result, many 

institutions are expanding capacity to serve customers “in languages other than English”, driven by business 

needs to reach demographic segments. The CFPB notes that banks are launching multilingual programs 

(translated agreements, disclosures, digital platforms) and hiring bilingual staff to connect with limited-

English populations. Bilingual personnel at branches and call centers allow personalized assistance: 

customers receive help in a language they understand, which dramatically improves uptake of financial 

products. These steps not only comply with fair-lending regulations but also directly foster financial 

inclusion. 

In emerging markets, vernacular financial education is often even more critical. In India, Bajaj Finserv 

highlights that millions of first-time rural digital users are more comfortable learning about banking and 

insurance in their native languages. Banks and fintechs in India now provide mobile banking apps and IVRs 

in Hindi and other regional languages, and partner with local influencers to teach financial concepts 

contextually. For example, chatbots and AI voice assistants answer basic banking queries in Tamil, Telugu, 

and other tongues. Regulators have also mandated language inclusivity: key documents (loan agreements, 

terms and conditions) must be made available in languages that consumers understand easily. The net effect 

is an expanding customer base – banks that were once English-only now report growth from “Bharat” 

consumers who transact in their mother tongue. 

In Nigeria, grassroots advocates argue that financial literacy efforts must use local languages. Analysts note 

that nearly half of Nigeria’s adults are financially excluded, often in rural areas where English is not well 

understood. They propose that holding seminars and workshops in Hausa, Igbo, Yoruba or other local 

dialects would dramatically improve comprehension. As one report observes: “Using local languages puts 

the people at an advantage. The topic-specific words are far simpler to comprehend in one’s own 

language… The goal is to make people financially literate; therefore using their local languages would be 

most sensible”. Likewise, training sessions for farmers on savings, credit, and government schemes are far 

more effective when delivered in native languages. In practice, some microfinance NGOs now recruit local 

teachers and produce vernacular brochures and radio dramas about budgeting and rights. 

Opportunities: Vernacular financial education builds trust and confidence. People are more likely to use 

savings accounts or loans when they fully understand the terms. This expands the formal financial system 

and empowers households to make informed decisions. Tailored messaging also respects cultural contexts 

(e.g. avoiding taboo topics) to reach marginalized groups. Furthermore, when consumers can read contracts 

and disclosures in their language, they are better protected from predatory practices, strengthening 

consumer rights. 

Challenges: Ensuring accuracy of financial translations is complex, since many technical terms have no 

direct equivalent. Quality control and consistent terminology are needed to prevent misunderstanding. Also, 

reaching illiterate or semi-literate populations requires multimedia approaches (audio, video) rather than 

text. Institutions face cost challenges in producing materials across multiple languages, especially if markets 

are small. Finally, regulation enforcement is uneven: some jurisdictions still default to major languages, 



 

International Educational Applied Research Journal 

Peer-Reviewed Journal-Equivalent to UGC Approved Journal 

A Multi-Disciplinary Research Journal 
                   

 

 

Volume 02 ISSUE 07, JULY-2025 Page No.  37 of 9 

 

 E-ISSN No: 2456-6713                                                            Print ISSN No: 3048-6459 

inadvertently excluding minorities. For example, South Africa’s 11 official languages mandate multilingual 

public communications, but compliance varies. 

Overall, it indicate that language-inclusive finance initiatives increase economic empowerment. The CFPB 

found that banks view multilingual services as a growth strategy, not just compliance, to *“better serve 

existing clientele and connect specific consumer populations with products tailored to their needs”*. Bajaj 

Finserv reports that vernacular financial content – from regional-language blogs to AI-generated FAQs – 

helps “users understand complex financial concepts in an accessible, culturally relevant” way. These 

findings suggest that providing financial literacy and rights information in vernaculars can significantly 

boost inclusion, though it requires commitment of resources and innovative delivery methods. 

Literature Review: 

According to UNESCO (2021), indigenous languages are integral to sustainable development and human 

empowerment. Language barriers can marginalize populations from economic opportunities, especially in 

regions with low literacy in dominant or official languages. 

Research by Akindele (2014) emphasizes that financial literacy is best delivered in local languages, 

especially in rural and developing contexts. When individuals understand economic concepts in their 

mother tongue, they are more likely to engage with formal financial institutions and services. 

Jain and Sanghi (2016) note that in rural India, a large proportion of digital users prefer interfaces and 

services in regional languages. Startups and MSMEs that adopt vernacular strategies see better adoption 

and retention among local customers. 

Furthermore, Musonda and Siame (2025) show that language used in branding and marketing can shape 

consumer trust and perception. Language-localized marketing campaigns have been successful in engaging 

underserved communities, especially where English or dominant-language literacy is low. 

Koshy (2021) highlighted the importance of delivering MSME training in local languages to improve 

participation, particularly among women and youth. Localized training ensures that participants not only 

understand the content but are also empowered to apply it confidently. 

Problem Statement: 

Many aspiring entrepreneurs, especially in developing economies or multilingual regions, face barriers due 

to limited language skills, which can hinder business success and economic mobility. 

Research Objective: 

To explore how language proficiency enhances entrepreneurial success  

To explore how language proficiency contributes to individual and community economic empowerment. 
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Research Methodology: 

Research Design: 

This study adopts a descriptive and exploratory research design to analyze the relationship between 

language proficiency and economic empowerment through entrepreneurial avenues. The descriptive 

component focuses on the current state of multilingual strategies in business, while the exploratory aspect 

investigates how regional and local language usage influences entrepreneurship, business inclusion, and 

access to financial and training services. 

Research Approach: 

A qualitative research approach is utilized, incorporating case studies, document analysis, and secondary 

data from reports, institutional publications, and existing literature. This approach allows a deep and 

contextual understanding of how language impacts various dimensions of business activity and 

empowerment, especially in multilingual and developing regions. 

Conclusion: 

Language is not merely a medium of culture; it is a driver of economic empowerment. By enabling access 

to markets, services, and knowledge, local languages open opportunities for billions of people. Throughout 

this paper, we have seen that marketing products and branding in regional languages creates relevance and 

trust among local consumers. In multilingual business environments, companies that invest in local-

language communication – through bilingual staff, translated platforms, or localized content – can tap into 

underserved markets and improve internal coordination. Crucially, when vocational training and financial 

education are offered in vernacular languages, poorer and rural communities gain new skills and agency 

that lead to entrepreneurship and financial well-being. 

These benefits are clear, yet challenges remain. Developing and managing multilingual content requires 

significant resources and planning. Ensuring quality translation, cultural nuance, and technical accuracy is 

complex. Technology can help – for instance, voice-based AI systems and real-time translators are 

emerging to support vernacular access. Policymakers also play a role: regulations mandating language 

inclusivity (as seen in the CFPB guidance and Indian financial rules) create incentives for businesses to 

accommodate language diversity. 

Looking forward, digital transformation holds promise. The rise of generative AI allows instant, scalable 

production of regional-language content, from chatbots to video explainers. Mobile connectivity means 

even remote users can access localized apps. But to fully leverage these tools, the human dimension is key: 

indigenous leadership and grassroots input must guide efforts, ensuring that languages are used 

authentically and education materials meet community needs. UNESCO emphasizes that indigenous 

communities themselves should drive language preservation for sustainable development. 

In conclusion, the evidence suggests that embracing linguistic diversity is essential for inclusive economic 

growth. By speaking the languages of their audiences, businesses and educators can unlock talents and 
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markets that might otherwise remain untapped. Economic empowerment thus flows not only from capital 

and technology, but also from the simple act of communication – giving every person the power to 

participate in prosperity, in the language they know best. 
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tad QwM ,d vfHk'kki % LokLF; ds lanHkZ esa 

m"kk xqIrk lkjka’k 
'kks/kkFkhZ ¼x`g foKku½ 

VkafV;k fo’ofo|ky;] Jhxaxkuxj 
tad QwM vkèkqfud thou 'kSyh dh igpku gSA orZeku esa çR;sd O;fä tad QwM dks ,d 

QS'ku dh rjg ysrk gSA tad QwM [kkuk ,d LVkby dk izrhd ekuk tkrk gSA mlesa ,d 

,slk Lokn gS tks O;fä dks ckj&ckj [kkus ds fy, ykykf;r vkSj vkdf"kZr djrk gSA ;g 

fn[kkos dh ço`fÙk ls Hkh çHkkfor gS ijarq tad QwM esa iks"kd rRoksa dh Hkkjh deh gksrh gS] tks 

'kjhj esa fofHkUu jksxksa dks tUe nsrh gSA ysfdu vkt ds nkSj esa tad QwM dks viukuk ftruk 

gh vklku gS] mls NksM+uk mruk gh dfBu çrhr gksrk gSA ;g fd'kksj  vkSj fd'kksfj;ksa ds 

LokLF; dks Hkkjh uqdlku igqapk jgk gS tks Hkfo"; ds fy, [krjs dh laHkkoukvksa dks çdV 

djrk gSA fiTt+k] cxZj] lekslk] uwMYl] isLVªh cgqr gh vklkuh ls cktkj esa miyCèk gks tkrs 

gSaA blfy, O;fä bUgsa dbZ ckj bPNk ls rks dbZ ckj etcwjh esa [kkrk gSA ysfdu ;g dgha 

uk dgha O;fä dks 'kkjhfjd o ekufld :i ls uqdlku igqapkrs jgrs gSaA orZeku esa fo'ks"kdj 

fd'kksj vkSj ;qok oxZ bldh fxj¶r esa gS ftUgsa eqä djuk cgqr vko';d gSA LoLFk thou 

ds fy, iks"kd rRoksa dk gksuk cgqr vko';d gSA LoLFk 'kjhj gh vusd {kerkvksa dks tUe 

nsrk gS rFkk Hkfo"; dk fuekZ.k djrk gSA ysfdu ;fn 'kjhj gh LoLFk ugha jgsxk rks og 

fodkl dh cgqr lh  laHkkoukvksa dks lekIr dj nsxkA 

eq[; 'kCn& LokLF;] iks"kd rRo] jksx] ikpu ra=] Ropk] ekufld LokLF;A 
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çLrkouk  

tad QwM u dsoy Hkkjr esa] cfYd fo'o esa çfl) [kk| inkFkZ cu x;k gSA blds fy, ;qok oxZ lcls vfèkd ykykf;r jgrk gSA ;gh 
çfl) [kk| inkFkZ fo'o ds fy, ,d leL;k Hkh cu pqdk gSA vkt dk lekt rduhd] lqfoèkk vkSj Rofjr ifj.kkeksa ls ;qä gSA yksxksa 
ds ikl le; dh cgqr deh gS vkSj thou'kSyh vR;ar O;Lr gksrh tk jgh gSA ,sls esa Rofjr Hkw[k feVkus vkSj Lokfn"B [kkus ds fy, 
yksx tad QwM dh vksj vkdf"kZr gks jgs gSaA Lokn esa yktokc gS ij LokLF; ds fy, fouk'kdkjh & ;gh gS tad QwM dh vlyh 
igpkuA ;g vkèkqfud thou'kSyh dk ,d ,slk fgLlk cu pqdk gS tks cktkj] Ldwy] d‚yst vkSj v‚fQl dh dSaVhu esa ljyrk ls 
miyCèk gksrk gS vkSj fdlh fo'ks"k vk;kstu ij Hkh bls gh ijkslk tkrk gSA ;g èkhjs&èkhjs gekjs 'kjhj] eu vkSj lekt dks [kks[kyk dj 
gh jgk gS] lkFk gh ikjaifjd O;atuksa ds Lokn dks Hkh foyqIr djrk tk jgk gSA  
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LokLF;& 

LokLF; 'kCn vaxzsth Hkk"kk ds ,saXyks& lsDlu 'kCn ls fufeZr gSA ftldk mi;ksx Health ^LokLF; dh n'kk* ¼Condition of being 

'Hal'½ ds fy, fd;k FkkA LokLF; dk lacaèk thou ds lEiw.kZ fodkl dh lhek gSA LokLF; dks vaxzsth es a gsYFk dgrs gSaA gsYFk dk vFkZ 

gS&çlUufpr euq"; dk okLrfod vkSj loZJs"B èku mldk LokLF; gSA blfy, dgk Hkh x;k gS&Health is Wealth, vr% LoLF; 
jguk gh çk.kh ds fy, Lo;a ds lkFk&lkFk lkekftd –f"V ls Hkh vko';d gS euq"; ds çR;sd vax gj le; fdlh dk;Z esa yxs jgrs 
gSaA O;fä ds LokLF; dk Lrj ftruk vPNk gksxk mlds 'kkjhfjd vax mruh gh {kerk vkSj rRijrk ls dk;Z djsaxsA 

dfyu ds 'kCnks esa& ßLokLF; og lEifÙk gS ftls ekuo lalkj ds lHkh lq[kksa dks Hkksxrs gq, çlUu jgrk gSAß 

tad QwM& 

tad QwM og Hkkstu gS ftlesa iks"kd rRoksa dh ek=k cgqr de vkSj olk] ued] 'kDdj rFkk —f=e jlk;uksa dh ek=k vR;fèkd gksrh 
gSA cgqr gh vkd"kZd o [kwclwjr fn[kus okyk ;g Hkkstu ns[krs gh eqg¡ esa ykj ysdj vkrk gSA ;g cktkj esa fofHkUu Lokn] jax vkSj 
:iksa esa miyCèk gSA tSls& cxZj] fiTt+k] leksls] eksekst+] fpIl] uedhu] dksYM fMªad] isLVªh] MksuV] Ýsap Ýkbt+] uwMYl] pkÅfeu] baLVsaV 
QwM] iSdsTM LuSDl] dqdht+] dSaMh vkfnA 

;s [kk| inkFkZ Lokfn"V vkSj vkd"kZd rks gksrs gh gSa ysfdu LokLF; ds fy, cgqr vfèkd gkfudkjd fl) gksrs gSaA u dsoy 'kkjhfjd 
cfYd ekufld LokLF; ij Hkh ;s çHkko Mkyrs gSaA  

eSdMksuYMl ds vuqlkj& ßQkLV QwM og QkLV lfoZl gSA tks cxSj fdlh osVj dh lgk;rk ds vkids ekax djus ij vkidk Lokfn"V 
o ialnhnk QwM vkids ikl igq¡p tk;saAß  

tad QwM % ,d ehBk t+gj gksrk gS blls fuEu leL;k,¡ vkrh gS& 

1- iks"k.k dh deh 

tad QwM esa Qkbcj] foVkfeu] çksVhu vkSj [kfut rRoksa dh deh gksrh gSA ,sls Hkkstu ls 'kjhj dks dksbZ vko';d iks"kd rRo ugha 
feyrk] ftlls detksjh] Fkdku vkSj jksx çfrjksèkd {kerk esa deh vkrh gSA 

2 eksVkik  

tad QwM vkSj eksVkis dk xgjk lacaèk gSA tad QwM esa Vªkal QSV~l] vfèkd dSyksjh vkSj phuh gksrh gS tks 'kjhj esa pcÊ tek dj eksVkik 
c<+krh gSA ;g eksVkik vkxs pydj eèkqesg] ân; jksx vkSj Fkk;j‚bM tSlh chekfj;ksa dk dkj.k curk gSA 

3- ân; lacaèkh jksx 

tad QwM [kkus ls 'kjhj ds vanj cgqr lkjh olk tek gks tkrh gS ftldh otg ls ân; jksx tSlh laHkkouk,a cgqr vfèkd c<+ tkrh 
gSaA vfèkd ued vkSj olk ls CyM çs'kj c<+rk gS] dksysLVª‚y vlarqfyr gksrk gS vkSj ân; ij ncko iM+rk gSA 20 ls 40 dh mez esa 
gh gkVZ vVSd ds ekeys c<+us dk cM+k dkj.k ;gh gSA 

4- eèkqesg vkSj mPp jäpki 

tad QwM dks cgqr vfèkd ek=k esa lsou djus okyk O;fä ;fn  O;k;ke ugha djrk gS rks mlds 'kjhj esa fofHkUu jksxksa dk vkea=.k gks 
tkrk gSA çkslsLM 'kqxj vkSj dkckZsgkbMªsV~l dk vR;fèkd lsou balqfyu dh ek=k dks vlarqfyr djrk gS ftlls Mk;fcVht+ gks tkrh 
gSA 
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5- ikpu ra= ij vlj 

'kjhj dks LoLFk j[kus ds fy, Hkkstu esa Qkbcj dk gksuk cgqr vko';d gSA tad QwM esa Qkbcj dk vHkko gksrk gSA blfy, ikpu 
ra= ij gkfudkjd çHkko iM+rs gSaA tad QwM esa Qkbcj ugha gksrk] ftlls dCt] vip vkSj xSl dh leL;k,a mRiUu gksrh gSaA isV dh 
vk¡rksa dh dk;Z{kerk Hkh èkhjs&èkhjs detksj gks tkrh gSA tks vkxs pydj ugha leL;kvksa dks tUe nsrk gSA 

6- Ropk vkSj ckyksa dh leL;k,a 

iks"kd rRoksa dh deh rFkk vko';d foVkfeu dh deh ds dkj.k 'kjhj ds vanj cgqr lkjs vaxksa ij foijhr çHkko iM+us yxrk gSA tad 
QwM ds dkj.k eqagkls] cky >M+uk] Ropk dk :[kkiu vkSj nkx&èkCcs vke gks tkrs gSaA iks"kd rRoksa dh deh Ropk dh ped Nhu ysrh 
gSA iks"kd rRoksa ls Hkjiwj Hkkstu gh psgjs ij ped rFkk 'kjhj esa rkdr vkSj {kerkvksa dks ysdj vkrk gSA  

ekufld LokLF; ij çHkko 

tad QwM [kkus dk çHkko laiw.kZ 'kjhj ij iM+rk gS vkSj 'kjhj esa 'kkjhfjd vkSj ekufld nks çdkj ds LokLF; gksrs gSa tks blls çHkkfor 
gksrs gSaA ;fn nksuksa gh çdkj ds LokLF; fdlh çdkj dh gkfu ;k uqdlku dks mBkrs gSa rks  O;fä dks bls thou Hkj Hkqxruk iM+rk 
gSA tad QwM dk vlj dsoy 'kjhj ij gh ugha] fnekx ij Hkh iM+rk gSA fjlpZ esa ik;k x;k gS fd fu;fer :i ls tad QwM [kkus 
okys yksx vfèkd fpM+fpM+s] mnkl vkSj rukoxzLr jgrs gSaA buds  

fuEu dkj.k gSa& 

* U;wjksVªkalehVj dk vlarqyu 

* czsu QaD'ku esa ckèkk 

* ,dkxzrk esa deh 

* uhan dh xq.koÙkk esa fxjkoV 

* xSl dh leL;k  

* ?kcjkgV  

* Fkdku vkfn  

mijksDr leL;k,a 'kjhj ds lapkyu dks çHkkfor djrh gSa rFkk cPpksa rFkk ;qokvksa esa ;g è;ku Hkax] gkbij,fDVfoVh vkSj i<+kbZ es a #fp 
dh deh dk dkj.k cu ldrh gSA cPps gh ns'k dk Hkfo"; gksrs gSaA ;fn os gh detksj iM+ tk,axs rks  ns'k dks fofHkUu çdkj ds 

uqdlku mrus iM+saxsA blhfy, fo’o LokLF; laxBu (WHO) fo'o esa LokLF; dks cuk, j[kus ds fy, fofHkUu ;kstukvksa dks ykxw 
djrk gS rFkk le;&le; ij lgh lwpuk vkSj funZs'k Hkh nsrk gSA 

cPpksa vkSj fd'kksjksa ij çHkko 

cPpksa dh vknrsa tYnh curh gSa vkSj thouHkj cuh jgrh gSaA cPpk dSlk Hkkstu [kkrk gS rFkk dSlk Hkkstu [kkuk pkgrk gSA bldk 
çHkko mlds pkjksa ds okrkoj.k vkSj ekrk&firk ds O;ogkj ls iM+rk gSA mls ?kj esa tSlk Hkkstu fn;k tk,xkA og mlh çdkj ds 
Hkkstu dks djus dk vknh gks tk;sxkA ;fn cpiu esa gh tad QwM [kkus dh yr yx tk,] rks mudk 'kkjhfjd vkSj ekufld fodkl 
vo#) gks ldrk gS tSls& 



 

International Educational Applied Research Journal 

Peer-Reviewed Journal-Equivalent to UGC Approved Journal 

A Multi-Disciplinary Research Journal 
                   

 

 

Volume 02 ISSUE 07, JULY-2025 Page No.  43 of 6 

 

 E-ISSN No: 2456-6713                                                            Print ISSN No: 3048-6459 

* dn&dkBh detksj gksuk 

* nk¡rksa dh leL;k,a 

* i<+kbZ esa è;ku u yxuk 

* yhoj vkSj fdMuh ij vlj 

* ckY;koLFkk esa gh eksVkik vkSj ân; jksx dk [krjk 

* vLFkek dk [krjk  

* Fkdku  

* fpM+fpM+kiu vkfn leL;k,a mls ?ksj ysrh gSaA  

vkt ds Ldwy&d‚yst esa feyus okys tad QwM vkSj lks'ky ehfM;k ij çpkfjr foKkiu cPpksa dh vknrksa dks vkSj fcxkM+ jgs gSaA os 
mUgsa tad QwM [kkus ds fy, çsfjr djrs gSa vkSj èkhjs&èkhjs mUgsa ml Lokn dk vkfn cuk nsrs gSa] ftls og ckj&ckj [kkus ds fy, 
yykf;r  jgrs gSa D;ksafd ;g ljyrk ls rFkk cgqr de dher ij miyCèk gks tkrs gSaA 

lekt ij çHkko  

tad QwM dsoy O;fäxr LokLF; ugha fcxkM+rk] ;g lekt ds lexz LokLF; ij vlj Mkyrk gS& 

* vLirkyksa esa chekfj;ksa dh la[;k c<+rh gSA 

* LokLF; lsokvksa ij Hkkj c<+rk gSA 

* dke djus dh {kerk de gksrh gSA 

* ;qokvksa esa le; ls igys Fkdku vkSj jksx gks tkrs gsaA 

* Hkkjr tSls ns'k dh dk;Z'kfä detksj gks jgh gSA 

fo'o LokLF; laxBu ¼WHO½ ds vuqlkj Hkkjr esa vlaØe.kh; jksxksa ls ejus okyksa dh cM+h la[;k dk ,d eq[; dkj.k vfu;fer vkSj 
vlarqfyr Hkkstu gS] ftlesa tad QwM dk cM+k ;ksxnku gSA O;fä bruh tYnckth vkSj HkkxnkSM+ esa jgrk gS ;k mlds ikl esa iSlksa dh 
deh gksrh gS ;k og Hkkstu dk forj.k djuk pkgrk gS rks bu lHkh fLFkfr;ksa ds vanj tad QwM ,d ljy lkèku gS tks ljyrk ls 
miyCèk gks tkrk gS vkSj ftls ckaVuk] [kkuk gj rjg ls ljy le>k tkrk gSA 

vkfFkZd –f"Vdks.k ls gkfu&  

1- nwjxkeh [kpZ  

tad QwM cgqr vklkuh ls dgha Hkh miyCèk gks tkrk gS rFkk bldks cukuk Hkh cgqr ljy gksrk gS vkSj bls lLrs esa Hkh [kjhnk tk 
ldrk gSA 'kq#vkr esa ;g Lokfn"V vkSj lLrk yxrk gS ysfdu nh?kZdky esa bykt esa yk[kksa #i;s [kpZ gksrs gSa& Mk;fcVht] ân; jksx] 
dSalj tSlh chekfj;ksa ds bykt vR;ar egaxs gSaA 
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2- ?kjsyw ctV ij vlj  

Lokfn"V [kkus dk ykyp Hkkstu ij cgqr vfèkd O;; dk dkj.k curk gSA ifjokjksa dk ,d cM+k fgLlk LuSDl vkSj QkLV QwM ij [kpZ 
gksus yxk gS] tks ?kj ds iks"k.k vkSj t+:jh phtksa ij [kpZ dks de dj nsrk gSA  

3- LFkkuh; ijaijkxr [kk| m|ksx dks uqdlku 

tad QwM dh otg ls ?kj dh cuh phtsa] LFkkuh; O;atu] vukt] Qy&lfCt;ka vkfn dk miHkksx ?kVrk tk jgk gS] ftlls fdlkuksa 
vkSj ?kjsyw m|ksxksa dks uqdlku gks jgk gSA tcfd fons'kksa dh cM+h&cM+h daifu;ka cgqr vfèkd ykHk dek jgh gSaA 

lekèkku vkSj lq>ko 

1- tkx:drk QSykuk 

ifjokj ds ckn f'k{kd gh ,slk ekè;e gksrk gS ftlds }kjk cPpk cgqr dqN lh[krk gSA cgqr lkjh f'k{kkvksa dks xzg.k djrk gS] blfy, 
;g ,d f'k{kd dh ftEesnkjh gks tkrh gS fd og cPps dks LoLFk Hkkstu] ikSf"Vd rRoksa ds ckjs esa crk,a rFkk tad QwM ls gksus okys 
uqdlkuksa ds ckjs esa psruk tkxr̀ djsaA Ldwyksa] d‚ystksa vkSj lekt esa iks"k.k lacafèkr f'k{kk nh tk,A Vhoh vkSj lks'ky ehfM;k ij 
LokLF;oèkZd Hkkstu dk çpkj fd;k tkuk pkfg, A 

2- ifjokj dh Hkwfedk  

Hkkstu ds lanHkZ esa ifjokj dh cgqr egRoiw.kZ Hkwfedk gksrh gSA  ifjokj esa tks Hkkstu cuk;k vkSj f[kyk;k tkrk gS] cPps dks mlh çdkj 
ds Hkkstu dks [kkus dh vknr gks tkrh gSA blhfy, ekrk&firk vkSj ifjokj ds  cM+s lnL;ksa dh ftEesnkjh gks tkrh gS fd os cPpksa ds 
LokLF; dks è;ku esa j[krs gq, Hkkstu dk fuekZ.k djsaA ?kjksa esa cPpksa dks larqfyr Hkkstu dh vknr Myok,aA cPpksa dks [kkuk cukuk 
fl[kk,a rkfd os [kkus ds egRo dks le>saA viuh esgur ls cuk, gq, [kkus dks oks [kkuk Hkh ilan djrs gSaA 

3- Ldwy esa çfrcaèk 

Ldwy dSaVhu esa fofHkUu çdkj ds tad QwM dks cspk tkrk gSA Ldwy ç'kklu dks bl ij è;ku nsuk pkfg, rFkk bl çdkj ds gkfudkjd 
[kk| inkFkksZa ds cspus ij jksd yxkuh pkfg,A mlds LFkku ij ikSf"Vd Hkkstu dh O;oLFkk dh tkuh pkfg,A Ldwy dSaVhu esa tad QwM 
dh fcØh vkSj çpkj ij jksd yxkuh pkfg,A lkFk gh bldh txg Qy] vadqfjr vukt] feYd 'ksd] NkN] iksgk] miek vkfn dks 
miyCèk djok;k tkuk pkfg, A  

4- ljdkjh fu;a=.k 

ljdkj dks iks"kd rRoksa vkSj Hkkstu ds lacaèk esa tkx:drk dk;ZØeksa dk vk;kstu djuk pkfg,A blds fy, mUgsa foKkiu vkSj uqDdM+ 
ukVdksa dk lgkjk ysuk pkfg,A tad QwM ij VSDl c<+k;k tk,] blds foKkiuksa dks fu;af=r fd;k tk, vkSj buds yscy ij psrkouh 
fy[kuk vfuok;Z fd;k tkuk pkfg,] tSls& rEckdw mRiknksa ij gksrk gSA  

5- LoLFk fodYi viuk,a 

cPpksa dk lcls T;knk è;ku ekrk gh j[k ldrh gSA vr% ekrk dks ikSf"Vd Hkkstu cPpksa dks lqcg 'kke vkSj jkr ds [kkus esa miyCèk 
djokuk pkfg,A tad QwM dh txg ?kj esa cus gsYnh LuSDl tSls& ewax nky fpYyk] lCt+h ijkaBk] LçkmV~l] e[kkus] NkN] Qy] lw[ks 
esos vkfn f[kyk,aA Hkkstu ds lkFk&lkFk cPpksa vkSj ;qokvksa dks O;k;ke ij Hkh è;ku nsuk pkfg, rFkk fofHkUu [ksy tSls& nkSM+] [kks&[kks] 
QqVc‚y] okyhc‚y [ksyus pkfg,A  
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fu"d"kZ 

Hkkstu thou thus dk vkèkkj gS] blhfy, O;fä thus ds fy, Hkkstu dks xzg.k djrk gS] ysfdu ;fn O;fä Hkkstu ds fy, gh thuk 
çkjaHk dj ns rks O;fä] LokLF; vkSj ifjokj ds fy, leL;k,a mRiUu gksus yxrh gSaA orZeku vkèkqfud thou 'kSyh esa Hkkstu çfr"Bk dk 
lwpd Hkh gSA çfr"Bk dh bl nkSM+ esa ikjaifjd Hkkstu ihNs x;k vkSj tad QwM us mldk LFkku xzg.k dj fy;kA tad QwM ,d ,slk 
Lokn vkSj vkd"kZ.k gS ftlesa fo'o Hkj ds u dsoy cPps cfYd ;qok vkSj cqtqxZ Hkh fxj¶r esa gSaA ;g Hkkstu chekjksa dh la[;k esa o`f) 
dj jgk gS vkSj LoLFk euq";ksa dh la[;k esa deh dj jgk gSA iks"k.k ;qä Hkkstu] iw.kZ uhan vkSj O;k;ke ls O;fä Lo;a dks LoLFk cuk 
ldrk gSA ysfdu tad QwM [kkus ds ckn O;fä esa vkyl] Fkdku vkSj eksVkik vkrk gS vkSj og O;k;ke vkSj iks"k.k ;qä Hkkstu ls nwj 
gksus yxrk gSA tad QwM ,d ,slk ehBk t+gj gS tks Lokn dh ykylk esa gesa chekfj;ksa ds xrZ esa èkdsy jgk gSA ;g dsoy LokLF; gh 
ugha] vkus okyh ihf<+;ksa] lekt] ns'k vkSj mldh vFkZO;oLFkk ij Hkh xgjk çHkko Mky jgk gSA ;fn le; jgrs euq"; lpsr ugha gq,] 
rks bldk nq"ifj.kke Hk;kog gks ldrk gSA LokLF; gh èku gS& ;g dgkor vkt igys ls dgha vfèkd çklafxd gks xbZ gSA gesa vius 
Hkkstu dh Fkkyh dks fQj ls ikjaifjd] ikSf"Vd vkSj çk—frd cukuk gksxkA fQj ls ogh ijaijkvksa dks ykuk gksxkA ?kj esa ,d lkFk 
cSBdj Hkkstu djuk] ?kj dk cuk Hkkstu djuk] tehu ij cSBdj Hkkstu djuk] ,slh cgqr lkjh vPNh vknrksa dks fQj ls fodflr 
djuk gksxkA rHkh ge ,d LoLFk] l'kä vkSj nh?kkZ;q thou dh vksj c<+ ik,axsA 

lanHkZ lwph 

1- pØorÊ] fl)kFkZ ¼2022½ % Hkkstu ds iks"kd rRo] xzhu yhQ ifCyds'ku] okjk.klh & 221001 

2-  gkYt ,cksfyuks] QsUMjkbd ,oa gjelsy jksfcu ¼1993½ % fd'kksjkoLFkk esa Nk=ksa dk ekufld fodke] jkor ifCyds'ku] t;iqj]  

3- ftany ¼2023½ % iks"k.k ,oa LokLF; % 'kkdkgkjh ekxZ] ch- tSu ifCy'klZ] fnYyh 

4- 'kqDyk ] M‚- vrqy ¼2021½ % [ksy] iks"k.k vkSj LokLF;] [ksy lkfgR; dsUæ] nfj;kxat] ubZ fnYyh 

5- ik.Ms;] Jherh lquhrk ¼2007½ % ckyd&ckfydkvksa esa iks"k.k dh deh] tkx`fr çdk'ku] 2001 

6- iokj] foosd 'kkuw ,oa eksjs] M‚- jkgqy ¼2018½ % LokLF; f'k{kk vkSj [ksy iks"k.k] [ksy lkfgR; dsUæ] nfj;kxat] ubZ fnYyh 

7- dkSf'kd] M‚- lTtu ,oa dqekj iou ¼2023½ % LokLF; f'k{kk vkSj [ksy iks"k.k ] ÝsaM~l ifCyds'ku ¼Hkkjr½ 

8- eq[ktÊ] uehrk ¼1984½ % ckydksa esa iks"k.k dk vHkko] LekVZ ifCyds'ku gkml] tgk¡xhjiwjh] ubZ fnYyh]  

9- j.keky] M‚- ikaMqjax Jh jax ¼2016½ % [ksy iks"k.k rFkk Hkkj çcUèku] [ksy lkfgR; dsUæ] nfj;kxat] ubZ fnYyh 

10- flag] M‚- HkwisUæ ¼2021½ % 'kjhj jpuk] fØ;k foKku ,oa LokL; f'k{kk] ÝS.M~l ifCyds'ku ¼Hkkjr½ 

11- diwj] fLeFk ¼1988½ % ckydksa esa Ldwyh f'k{kk dk vHkko] esgrk vkVZl ifCyds'kuA 
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The increasing environmental concerns and the global push toward 

sustainable development have prompted the banking industry to 

adopt eco-friendly practices under the umbrella of "green banking." 

This research paper investigates the level of awareness and adoption 

patterns of green banking initiatives among customers in the banking 

sector of Rajasthan. The study explores the extent to which 

customers are informed about green banking products and services, 

such as paperless transactions, online banking, green loans, and 

energy-efficient branches, and examines their willingness and 

behavioral trends in adopting these services. 

A mixed-method approach has been employed, combining 

quantitative surveys from a sample of 500 customers across public 

and private sector banks in key cities of Rajasthan, including Jaipur, 

Udaipur, Jodhpur, and Kota, along with qualitative interviews of 

bank officials. The findings reveal a moderate level of awareness 

among customers, with higher awareness in urban areas and among 

younger, tech-savvy users. However, the actual adoption rate of 

green banking practices remains relatively low due to factors such as 

lack of information, perceived complexity, and limited promotional 

efforts by banks. 

The study highlights the gap between awareness and adoption and 

identifies key drivers and barriers influencing customer behavior. It 

also provides recommendations for banks to design targeted 

awareness campaigns, invest in user-friendly digital platforms, and 

integrate environmental education into customer engagement 

strategies. The insights from this research contribute to policy 

formulation and the development of more sustainable and inclusive 

green banking frameworks in Rajasthan and beyond. 
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INTRODUCTION  

In recent years, the global financial sector has witnessed a significant transformation with the 

emergence of environmentally responsible banking practices, commonly referred to as green 

banking. As environmental degradation and climate change have become pressing global issues, 

the role of financial institutions in promoting sustainable development has gained substantial 

importance. Green banking refers to initiatives undertaken by banks to promote eco-friendly 

practices, reduce their carbon footprint, and support sustainable economic growth through green 

products and services such as paperless banking, energy-efficient infrastructure, online banking, 

green loans, and support for environmentally responsible projects. 

India, being a rapidly growing economy with a diverse banking sector, has embraced the concept 

of green banking through both regulatory encouragement and voluntary adoption. Institutions like 

the Reserve Bank of India (RBI) and Indian Banks' Association (IBA) have played key roles in 

promoting sustainable finance. However, the success of such initiatives largely depends on 

customer awareness, acceptance, and usage patterns. Without sufficient knowledge and motivation 

among customers, green banking may remain underutilized, especially in semi-urban and rural 

regions. 

Rajasthan, as one of India’s largest and most diverse states in terms of geography, demography, 

and economic activity, presents a unique context to study the awareness and adoption of green 

banking. With the presence of both public and private sector banks, and a mix of urban and rural 

customers, Rajasthan offers a representative landscape to analyze how customers perceive and 

adopt eco-friendly banking services. 

This research aims to evaluate the level of awareness among customers regarding green banking 

initiatives and to examine their behavioral patterns in adopting such services. The study 

investigates differences in awareness and adoption across demographic groups, analyzes the role 



 

International Educational Applied Research Journal 

Peer-Reviewed Journal-Equivalent to UGC Approved Journal 

A Multi-Disciplinary Research Journal 
                   

 

 

Volume 02 ISSUE 07, JULY-2025 Page No.  48 of 14 

 

 E-ISSN No: 2456-6713                                                            Print ISSN No: 3048-6459 

of banks in promoting green initiatives, and identifies key factors that encourage or hinder the 

adoption of green banking in Rajasthan. The findings of this study are expected to provide valuable 

insights to banks, policymakers, and environmental advocates in designing more effective 

strategies for the promotion and implementation of green banking practices. 

REVIEW LITERATURE  

Jeucken (2001) have defined green banking as an initiative by financial institutions to consider 

environmental and social factors in their business operations. The World Bank and UNEP-FI 

(United Nations Environment Programme – Finance Initiative) have also emphasized the role of 

financial institutions in driving green growth and sustainable development. Studies from 

developed countries highlight that banks in Europe and North America have proactively integrated 

green banking practices into their lending portfolios and operations, often motivated by stricter 

environmental regulations and a socially responsible consumer base. 

According to Indian Banks’ Association (IBA, 2014), green banking aims to make banking 

processes, services, and customer habits more environmentally sustainable. Singh and Singh 

(2012) conducted a study revealing that many Indian banks have started offering green products 

such as green loans, e-statements, mobile banking, and online fund transfers to reduce paper usage 

and carbon emissions. However, the study also indicated that the adoption of green practices 

among banks remained limited to Tier-1 cities. 

Kumar and Shekhar (2015) analyzed green banking practices in public and private banks in India 

and found that while private banks were more aggressive in adopting green initiatives, public banks 

lagged behind due to operational constraints and limited customer awareness. They emphasized 

the need for proper training of staff and public outreach to popularize green banking. 

Jain and Jain (2017) studied customer perception of green banking in urban India and found that 

while most customers were aware of online banking and e-statements, they lacked knowledge 

about green loans or sustainable investment options. The study showed that younger customers 

and those with higher education levels were more inclined toward green banking services. 

Nandini (2019) conducted a survey across rural and urban banks in South India and reported that 

customer adoption was influenced by the ease of use, perceived benefits, and promotional 
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strategies by banks. The study highlighted a significant awareness-adoption gap and called for 

more proactive communication strategies by banks. 

Sharma and Meena (2020) conducted a study in Jaipur and Jodhpur and found that while customers 

were using digital banking services, they did not associate them with environmental benefits. The 

study identified a lack of promotional efforts and insufficient bank staff training as major barriers. 

Rathore (2021) noted that private banks in Rajasthan, especially in cities like Jaipur and Udaipur, 

were more successful in creating awareness through digital campaigns and customer engagement 

programs. However, in rural areas, public sector banks had greater customer outreach but failed to 

promote green banking effectively due to technological and infrastructural limitations. 

RESEARCH METHODOLOGY  

The present research on Green Banking Awareness and Customer Adoption Patterns: Insights from 

Rajasthan Banking Sector adopts a mixed-method approach, combining both quantitative and 

qualitative techniques to provide a comprehensive understanding of the subject. The study is 

descriptive in nature, aimed at assessing the current level of awareness among banking customers 

and analyzing their behavioral patterns regarding the adoption of green banking services. The 

research was carried out across five major cities of Rajasthan—Jaipur, Jodhpur, Udaipur, Kota, 

and Ajmer—chosen for their diverse economic activities and representation of both public and 

private banking clientele. 

The sampling method used was stratified random sampling, allowing equal representation of 

customers from public and private sector banks. A total of 500 respondents participated in the 

survey, equally distributed between public banks like SBI, PNB, and Bank of Baroda, and private 

banks like HDFC, ICICI, and Axis Bank. To enrich the findings, 10 in-depth interviews were 

conducted with branch managers and officers responsible for green banking initiatives in selected 

banks. Primary data was collected using a structured questionnaire comprising closed-ended 

questions and Likert-scale items designed to capture customer awareness, usage frequency, 

satisfaction, and perceived barriers to green banking. The interviews provided qualitative insights 

into institutional strategies and operational challenges. 

Secondary data sources included official reports from the Reserve Bank of India (RBI), Indian 

Banks’ Association (IBA), sustainability disclosures of selected banks, and peer-reviewed journal 
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articles on green banking. Data analysis was conducted using SPSS software. Descriptive statistics 

such as frequencies, means, and percentages were used to summarize responses, while chi-square 

tests and cross-tabulations were employed to analyze relationships between variables like age, 

gender, and bank type. Qualitative data from interviews were analyzed thematically to identify 

recurring patterns, managerial perspectives, and suggestions for improvement. 

Ethical considerations were strictly adhered to throughout the research process. Participation was 

voluntary, informed consent was obtained, and confidentiality of responses was maintained. The 

methodology thus ensures reliability, validity, and ethical integrity in studying green banking 

awareness and adoption among customers in Rajasthan. 

GREEN BANKING INITIATIVES IN PUBLIC AND PRIVATE SECTOR BANKS 

In India, both public and private sector banks have recognized the importance of integrating 

environmental sustainability into their operations and services. Green banking initiatives aim to 

reduce the carbon footprint of banking activities, encourage environmentally responsible behavior 

among customers, and support green financing projects. While the core principles of green banking 

remain the same across the sector, the approach and intensity of implementation often differ 

between public and private banks. 

Public Sector Banks 

Public sector banks (PSBs), such as State Bank of India (SBI), Punjab National Bank (PNB), and 

Bank of Baroda, have initiated several eco-friendly practices in recent years. These include the 

promotion of digital banking to reduce paper usage, installation of solar-powered ATMs, green 

home loans for energy-efficient housing, and e-statements instead of printed passbooks. SBI has 

been a frontrunner among PSBs, introducing the Green Channel Counter to encourage paperless 

transactions and launching the Green Home Loan scheme that offers incentives for buying 

environmentally sustainable homes. 

Moreover, PSBs have adopted Core Banking Solutions (CBS) and mobile applications to reduce 

branch-based transactions, thereby decreasing electricity and fuel consumption. These banks also 

participate in government and regulatory initiatives related to green finance, including funding 

renewable energy projects, afforestation programs, and water conservation initiatives. However, 

the implementation speed and customer engagement in green practices are often slower in public 
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banks due to bureaucratic procedures, infrastructure limitations, and lower digital literacy among 

rural customers. 

Private Sector Banks 

Private banks such as HDFC Bank, ICICI Bank, Axis Bank, and Yes Bank have been more 

proactive and aggressive in implementing green banking practices. These banks have not only 

adopted internal environmental policies but also promote sustainable finance as a strategic priority. 

For instance, Yes Bank was one of the first Indian banks to publish a sustainability report in line 

with the Global Reporting Initiative (GRI) and actively fund renewable energy projects, green 

infrastructure, and climate-related innovations. 

Private sector banks have also invested heavily in digital infrastructure to reduce dependency on 

physical branches. Initiatives such as e-wallets, mobile banking, net banking, and green fixed 

deposits are commonly promoted through digital marketing campaigns. Axis Bank, for example, 

has launched Green Banking services that reward customers for using digital channels, while 

HDFC Bank has supported environmental NGOs and awareness campaigns under its CSR 

initiatives. 

Additionally, private banks often collaborate with international financial institutions for climate 

finance and adopt international sustainability frameworks such as the Equator Principles and UN 

Sustainable Development Goals (SDGs). Their operational flexibility, technological edge, and 

competitive environment allow them to implement green banking innovations more swiftly 

compared to public banks. 

Comparative Insights 

While both public and private sector banks contribute to green banking, private banks generally 

lead in terms of innovation, speed, and visibility of green initiatives. Public banks, on the other 

hand, have a wider reach, especially in rural and semi-urban areas, which gives them a unique 

advantage in spreading awareness and promoting green practices at the grassroots level. A 

collaborative approach, leveraging the strengths of both sectors, is essential to accelerate the 

adoption of green banking across the Indian banking ecosystem. 
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In conclusion, green banking in India is gaining momentum, but its success depends on a balanced 

integration of policy support, institutional commitment, technological investment, and customer 

awareness—elements that both public and private sector banks must actively pursue. 

CUSTOMER AWARENESS AND PERCEPTION  

Customer awareness and perception play a pivotal role in determining the success of green banking 

initiatives. While banks can introduce eco-friendly practices and promote sustainable products, the 

actual impact depends on how well these initiatives are understood, accepted, and utilized by 

customers. In the context of Rajasthan, a state with both urban and rural populations, varying 

literacy levels, and socio-economic diversity, customer awareness of green banking services shows 

a mixed pattern. 

The study reveals that customer awareness regarding green banking is moderate overall but 

unevenly distributed across demographic segments. Urban customers, especially younger 

individuals (aged 18–35), and those with higher education levels, demonstrate significantly more 

awareness about green banking services such as mobile banking, internet banking, e-statements, 

and green home loans. Many of these customers associate such services with convenience, speed, 

and digital literacy rather than environmental sustainability. For example, users often adopt e-

statements or mobile banking primarily to avoid visiting branches rather than to reduce paper 

consumption or carbon emissions. 

On the other hand, in semi-urban and rural areas of Rajasthan, awareness levels are considerably 

lower. Many customers are not familiar with the term "green banking" and are unaware of its 

environmental benefits. They often consider traditional banking (such as using passbooks, physical 

forms, and cheque books) as more reliable. Limited access to digital infrastructure, low digital 

literacy, and language barriers further restrict the spread of green banking practices in these 

regions. 

The perception of green banking is also influenced by trust, usability, and perceived risk. 

Customers who are digitally active and environmentally conscious view green banking positively 

and believe that it contributes to both personal convenience and ecological well-being. However, 

a significant number of customers, particularly the elderly and those from non-urban backgrounds, 

perceive green banking as complex, impersonal, and insecure due to concerns over cyber fraud 

and technical failures. 
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Interestingly, the study found that awareness campaigns by private banks, including app-based 

tutorials, SMS alerts, and digital marketing, were more effective in shaping positive perceptions 

among customers compared to public banks, which rely more on in-branch communication. Many 

public sector customers reported that they were unaware of green banking services until prompted 

during this survey, indicating a lack of proactive promotion. 

In conclusion, customer awareness and perception of green banking in Rajasthan are shaped by 

demographic factors, digital exposure, bank communication strategies, and personal attitudes 

toward environmental responsibility. Bridging the awareness-adoption gap will require targeted 

outreach, multilingual promotional efforts, and simplified digital tools that cater to diverse 

customer groups. Only by aligning customer perception with the environmental goals of green 

banking can banks fully leverage the potential of sustainable finance in the region. 

ADOPTION PATTERNS AND BEHAVIOR  

Understanding customer adoption patterns and behavior is essential to evaluate the real-world 

impact of green banking initiatives. While awareness forms the foundation, actual usage—or 

adoption—of green banking services reflects the effectiveness of these initiatives in driving 

environmentally sustainable financial behavior. The study conducted across various districts in 

Rajasthan reveals important trends and insights into how customers interact with green banking 

services, what influences their adoption, and what barriers they face. 

The analysis indicates that green banking adoption is growing, but it is more convenience-driven 

than environment-driven. Customers in urban areas, particularly those between the ages of 20–40, 

show a higher tendency to adopt digital banking services such as mobile banking apps, internet 

banking, UPI payments, e-wallets, and e-statements. However, most of them perceive these 

services as tools for saving time, reducing physical visits to the bank, and improving financial 

control—not as an effort toward environmental protection. Thus, while the adoption is high among 

this group, the environmental consciousness behind the usage is often incidental. 

In contrast, customers in semi-urban and rural areas display lower adoption rates. Many continue 

to rely on traditional banking channels such as passbooks, cheques, cash deposits, and in-person 

transactions. Reasons include lack of digital literacy, fear of online fraud, irregular internet access, 

and mistrust in digital systems. Among these customers, the adoption of green banking practices 

is slow and often limited to SMS banking or ATM usage. 
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Another observation is that private sector bank customers are more likely to adopt green banking 

services than public sector bank customers. Private banks invest more in mobile apps, digital 

awareness campaigns, and seamless online interfaces, which encourage higher engagement. Public 

sector banks, while having broader reach in rural areas, often lack the digital infrastructure or 

customer education programs necessary for encouraging widespread adoption. 

Behavioral analysis also shows that peer influence, educational background, and bank 

encouragement significantly impact adoption. Customers who were personally guided by bank 

staff or friends in using digital or green services were more likely to continue using them. 

Moreover, the presence of loyalty rewards or incentives (such as cashback for using e-statements 

or digital wallets) also motivated repeat usage. 

* Despite these advances, several barriers hinder full-scale adoption. These include: 

* Lack of awareness about the environmental benefits of green banking 

* Poor technical support or app glitches 

* Fear of online fraud or data privacy issues 

* Language barriers in app usage 

* Limited banking infrastructure in remote areas 

In conclusion, adoption of green banking services in Rajasthan is influenced by a combination of 

demographic, technological, and institutional factors. While urban, younger, and digitally literate 

customers show higher adoption, rural and elderly populations lag due to infrastructural and 

perceptual barriers. To promote consistent and sustainable adoption behavior, banks must address 

these challenges through targeted digital inclusion programs, localized communication strategies, 

user-friendly platforms, and education that ties digital practices to environmental responsibility. 

DATA ANALYSIS AND INTERPRETATION  

To understand the trends in customer awareness and adoption of green banking services, data was 

collected from 500 respondents across five major cities of Rajasthan. The responses were 

categorized by age groups and location (urban vs. rural) to analyze demographic variations in green 

banking behavior. 
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Table – 1 Awareness and Adoption by Age Group 

Age Group Awareness (%) Adoption (%) 

18-25 75% 68% 

26-35 82% 74% 

36-45 65% 58% 

46-60 48% 40% 

60+ 32% 25% 

 

Interpretation: 

The age group 26–35 showed the highest awareness (82%) and adoption (74%) of green banking 

services, indicating that young, working-age individuals are the most engaged demographic. This 

can be attributed to higher digital literacy, professional exposure, and familiarity with online 

platforms. The adoption rate steadily declines in higher age brackets, with only 25% of customers 

aged 60+ adopting green banking services. This highlights a clear digital divide and resistance to 

change among the older population. 

Table – 2 : Urban vs. Rural Adoption Trends 

Age Group Urban Adoption 

(%) 

Rural Adoption 

(%) 

18-25 80% 60% 

26-35 85% 65% 

36-45 70% 55% 

46-60 50% 45% 

60+ 35% 20% 
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Interpretation: 

Urban customers consistently show higher adoption levels than their rural counterparts across all 

age groups. The urban-rural gap is most pronounced in the 26–35 and 60+ categories. While urban 

areas benefit from better infrastructure, internet access, and frequent exposure to digital 

campaigns, rural areas face constraints like lack of awareness, digital illiteracy, and poor 

connectivity. Only 20% of rural respondents aged 60+ adopted green banking, indicating that rural 

elderly are largely excluded from digital banking benefits. 

General Observations and Patterns 

* A positive correlation exists between age and digital comfort: younger users adopt green 

banking more readily. 

* Public sector bank customers reported slower adoption compared to private sector 

customers due to less aggressive promotion and outdated digital platforms. 

* Mobile banking and e-statements were the most widely used green services, while green 

loans and paperless onboarding were less known. 

* Adoption is more convenience-driven than environmentally motivated—users prefer 

online banking for ease, not for sustainability. 

CONCLUSIONS FROM DATA ANALYSIS 

* Awareness does not always translate into adoption—some aware customers still hesitate to 

use green banking due to fear of fraud or technical challenges. 

* Banks must focus on rural outreach, especially targeting older customers, to reduce the 

adoption gap. 

* Personalized guidance, user-friendly apps, and multilingual customer education will be 

essential for improving adoption rates. 

* Green banking adoption can be significantly boosted if customers are made more aware of 

its environmental benefits, not just convenience. 
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FINDINGS AND DISCUSSION 

The study reveals that customer awareness regarding green banking practices in Rajasthan is 

moderate but unevenly distributed across age groups, regions, and types of banks. Awareness is 

notably higher among younger, urban customers aged 18–35, who are more digitally literate and 

engaged with online banking services. In contrast, awareness significantly declines among 

customers aged 46 and above, particularly in rural areas, where limited access to digital 

infrastructure, lack of exposure, and low technological familiarity remain key barriers. 

One of the most significant findings is the presence of a clear gap between awareness and actual 

adoption. While a large number of customers were aware of services like e-statements, ATM 

usage, and internet banking, a smaller proportion regularly used these services with an 

environmentally conscious mindset. The primary motivation for adopting green banking practices 

was convenience and time-saving, rather than concern for environmental sustainability. This 

indicates that the concept of “green” in green banking remains abstract or misunderstood by a large 

portion of the customer base, especially in non-urban regions. 

The study also highlights that private sector banks are more proactive in promoting green banking 

initiatives compared to public sector banks. Private banks have invested in modern digital 

platforms, run targeted awareness campaigns, and often link green practices with financial 

incentives. As a result, customers of private banks show higher engagement and a more favorable 

attitude toward green banking. Public sector banks, despite having a larger rural customer base 

and deeper reach, lag behind due to outdated digital systems, limited promotional efforts, and lack 

of personalized guidance for customers unfamiliar with digital platforms. 

Furthermore, behavioral analysis suggests that demographic variables such as age, education level, 

and occupation significantly influence adoption patterns. Younger and professionally active 

individuals, particularly in urban areas, are more open to using mobile apps, online fund transfers, 

and opting for paperless communication. On the other hand, elderly users often express distrust in 

digital channels, fear of cyber fraud, and preference for physical documentation. 

The findings also align with previous studies that point toward a growing reliance on digital 

banking tools in urban India, but a persistent awareness-adoption gap in semi-urban and rural 

regions. While some bank officials reported efforts to organize customer awareness programs and 
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“digital literacy” campaigns, their effectiveness remains limited due to language barriers, low 

turnout, and insufficient follow-up. 

In conclusion, the study underlines that while green banking adoption is gradually increasing in 

Rajasthan, it is largely being driven by urban youth who associate it with convenience rather than 

environmental responsibility. There remains a pressing need to reframe green banking not just as 

a digital service but as a collective environmental responsibility. For this, banks must implement 

structured awareness campaigns in regional languages, simplify user interfaces, and offer hands-

on assistance to first-time users, especially in rural areas. Only with such inclusive and targeted 

strategies can the full potential of green banking as a tool for environmental sustainability be 

realized. 

CONCLUSION  

The present study aimed to evaluate customer awareness and adoption behavior regarding green 

banking initiatives in the public and private banking sectors of Rajasthan. The findings clearly 

highlight a growing but uneven understanding of green banking among customers, with adoption 

patterns largely influenced by demographic factors such as age, location, education level, and 

digital literacy. While younger and urban customers have shown relatively high levels of 

awareness and adoption—primarily driven by convenience and digital familiarity—there remains 

a substantial gap in engagement among older populations and rural customers, who often lack 

access, guidance, or confidence in digital platforms. 

Private sector banks have emerged as early adopters and effective promoters of green banking 

services, with strategic investments in digital infrastructure and customer-centric communication. 

In contrast, public sector banks, despite their deeper rural penetration, continue to lag in promoting 

eco-friendly practices due to limited innovation and outreach. The study also found that customer 

behavior is driven more by personal utility than environmental responsibility, suggesting a 

disconnect between the functional use of green services and their intended ecological purpose. 

To address this, banks must adopt a dual approach: first, to strengthen digital literacy and 

accessibility across all customer segments—especially in rural areas—and second, to frame green 

banking within the larger context of environmental consciousness through targeted educational 

campaigns. Simplified interfaces, multilingual support, personalized assistance, and incentivized 

adoption schemes can further accelerate green banking engagement. 
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In conclusion, green banking in Rajasthan holds significant potential to contribute to both financial 

inclusion and environmental sustainability. However, its success will depend on bridging the 

awareness-adoption gap, fostering trust in digital systems, and aligning customer behavior with 

sustainable values. With coordinated efforts from banks, regulators, and civil society, green 

banking can evolve from a niche initiative to a mainstream financial and ecological movement. 
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मोहना के तोमर राजपूत जागीरदारŌ का ऐितहािसक उपदेयता 
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मोहना के तोमर राजपतूŌ का संबÆध मÅयÿदेश, उ°रÿदेश एवं राजÖथान के राजपतूŌ से था। समय के अनसुार 

åरÔते बदलते रहते ह§ और उनम¤ िविभÆन ÿकार के पåरवतªन आते है । ऐितहािसक साàय िविभÆन ÿकार कì 

राजपतूŌ कì वंशावली कì जानकारी देते ह§। देववमाª कì मÂृयु संभवतः 1375 ई. म¤ हòई थी । मेजर जनरल 

किनंघम ने 1375 ई. से वीरिसंहदेव का ऐसाह कì गĥी पर आसीन होना माना ह ै। 

1378 ई. के आस-पास वीरिसंहदेव ने अपनी गितिविधयाँ ÿारÌभ कì थी । यīिप देववमाª कì जागीर कì 

पिुĶ िफरोज तुगलक ने कì थी, तथािप इस ÿदेश के राजपतूŌ के Ńदय म¤ अपनी Öवतंý स°ा Öथािपत करने 

कì ÿबल कामना कायª कर रही थी और अवसर भी आ रहा था। िफरोज तुगलक कì मÂृय ु20 िसतÌबर 

1388 ई. को हो गई तथा उसकì मÂृय ु के पĲात ्तुगलक साăाºय भी डांवाडोल होने लगा। उसके 

उ°रािधकाåरयŌ म¤ झगड़ा ÿारÌभ हो गया, िफरोज का पौý गयासĥुीन तुगलक गĥी पर बैठा । 
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मोहना के तोमर राजपूत जागीरदारŌ का ऐितहािसक उपदेयता 

मोहना के तोमर जागीरदारŌ के सÌबÆध म¤ िविभÆन इितहासकारŌ के अलग- अलग मत है। मुसलमान और राजाओ ंने हर जगह िदÐली के 

ÿभु° अपने को मुĉ कर िलया। अिधकतर मोहना के तोमर जागीरदार तुगलक वंश के नजदीक थे परÆत ु16वé शताÊदी के अÆत तक तोमरŌ 

का िवÖतारीकरण होता रहा है। वीरिसहंदेव तोमर, तोमर शासकŌ के ÿमुख व शिĉÔसाली थे। कुछ इितहासकारो तथा वृंदावनलाल वमाª 

बहòत से ऐितहािसक ÿामाण िदये िजनका सÌबÆध µवािलयर के तोमर, नरवर के तोमर एवं मोहना के तोमर जागीरदारŌ से है ।  

मÅयकाल म¤ 1526 ई. म¤ भारत म¤ मुगल बादशाह बाबर ने मुगलवशंीय शासन कì Öथापना करने म¤ सफलता ÿाĮ कì थी। बाबर का 

शासनकाल 1526-1530 ई., हòमायू का 1530-1556 ई., अकबर का 14 फरवरी 1556-1605 ई., जहांगीर का 1605-1627 ई., 

IMPACT FACTOR 

5.924 
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शाहजहां का 1628- 1658 ई., औरंगजेब का 1658-1707 ई. एवं उ°रकालीन मुगल सăाटŌ म¤ औरंगजेब के पýु बहादुरशाह ÿथम 

का 1707-27 फरवरी 1712 ई., जहांदारशाह का 1712-1713 ई., फŁª खिसयर का 1713-1719 §., रफì - उद दरजात ने 28 

फरवरी से 4 जून 1719 ई., रफì - उदīौला ने 6 जून से 17 िसतÌबर 1719 ई. तक, मुहÌमदशाह ने िसतÌबर 1719 ई. से अÿैल 1748 

ई. तक अहमदशाह ने 1748-1754 ई., आलमगीर िĬतीय ने 1754- 59 ई. तक शासन िकया। शाहआलम िĬतीय 1759-1806 ई. 

तक नाममाý का शासक रहा ³यŌिक वाÖतिवक स°ा ईÖट इिÁडया कÌपनी के हाथŌ म¤ आ गई। 1858 ई. म¤ अंितम मुगल सăाट बहादुरशाह 

िĬतीय को रंगून से िनवाªिसत कर भारत म¤ िāिटश सरकार को वाÖतिवक शासक घोिषत कर िदया गया ।' 

तोमर राजपूतŌ को तंवर नाम से सबंोित िकया जाता है। तंमर अिधकतर राजÖथान, मÅयÿदेश, उ°रÿदेश, िदÐली, िहमाचल एवं जÌमू कÔमीर 

म¤ तंवर वंश के लोग अलग-अलग भागŌ म¤ पाये जाते ह§। 736 ई. म¤ िदÐली राºय के सÖंथापक तंवर राजपूत िजÆहŌने 1193 ई. तक िदÐली 

राºय पर अपना आिधपÂय Öथािपत रखा था एवं 1394 ई. से 1523 ई. तक µवािलयर राºय पर अपना आिधपÂय Öथािपत रखने वाले 

तंवर राजपूतŌ के वंशज Ôयामिसहं तोमर सभंवतया 1577 ई. से 1615 ई. (सवंत ्1634 से 1672) तक मोहना के जागीरदार रहे थे। 

Ôयामिसहं के उपरांत मोहना के जागीरदार øमशः सरदार िसहं 1615-1636 ई. (सवंत ्1672 से 1693), गजिसहं 1636-1660 ई. 

(सवंत ्1693 से 1717), पÃृवीिसहं 1660 से 1696  (सवंत ्1717-1753), भौमिसहं 1696- 1749 ई. (सवंत ्1753 से 1806), 

जगमोहन िसहं 1749-1750 ई. (सवंत ्1806 से 1807), परीि±त िसहं 1750 से 1778 ई. (सवंत ्1807 से 1835 ), सीताराम 

िसहं 1778-1805 ई. (सवंत ्1835 से 1862), पÃृवीपाल 1805-1811 ई. (सवंत ्1862 से 1868), वैरीशालिसहं 1811-1869 

ई. (सवंत ्1868 से 1926), भूपिसहं 1869 - 1902 ई. (सवंत ्1926 से 1959), उमराव िसहं 1902-1904 ई. (सवंत ्1959 से 

1961), एवं सÐुतान िसहं 1904-1925 ई. (सवंत ्1961 से 1982) रहे थे। 

इधर वीरिसहंदेव वे उसके राजपूत सगंठन ने शिĉ सÌपदा का सúंह ÿारÌभ कर िदया वे Öवतýं होने के िलए तÂपर थे । अबूबø को हटाकर 

जब मुहÌमदशाह इटावा आया। वहां उसने वीरिसहं से भ¤ट कé । “उस समय सÐुतान को राजपूतŌ के समथªन कì आवÔयकता थी, इसिलए 

उसने वीरिसहं को िखÐल दी और उसकì जागीर म¤ वापस भेज िदया।" 

मÅयÿदेश के µवािलयर िजले कì तहसील घाटीगांव म¤ मोहना úाम िÖथत है। मोहना úाम आगरा मुंबई राÕůीय मागª 3 पर µवािलयर से दि±ण 

पिĲम म¤ 57 िक.मी. कì दूरी पर है। मोहना म¤ 1577 ई. से 1924 या 25 ई. तक तोमर राजपूत जागीरदारŌ का ÿभाव Öथािपत रहा था। 

तोमरŌ कì उÂपि° सोमवंश (चÆþवंश) से मानी जाती है, जो इÆþÿÖथ के पांडवŌ के वंशज थे । मोहना के तोमर जागीरदारŌ का मूल िनवास 

Öथल म.ÿ. के मुरैना िजले कì अंबाह तहसील से कुछ िकलोमीटर कì दूरी पर िÖथत 'ऐसा' नामक úाम है। ऐसा के तोमर राजपूतŌ ने सामंत 

राजा अथवा भूपित या जागीरदार के łप म¤ चंबल ±ेý म¤ अपना ÿभाव Öथािपत िकया था। चंबल ±ेý के इन सामंतŌ का उÐलेख पेहवा के 

िशलालेख' म¤ ÿाĮ होता है। तोमर जागीरदारŌ कì तीन तालुका के अÆतªगत 52 úाम ( वावन), 84 úाम ( चौरासी) एव ं120 úाम ( वीसा 

सौ) मानी गई है। 
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खड्गराय एक ®ेķ वंशावली लेखक थे, उनके िवचार ®ेķ थे । खड्गराय कì वंशावली ऐितहािसक ŀिĶ से ®ेķ मानी जाती है। 975 ई. के 

आसपास सभंवतः िदÐली के सăाट के सकेंत पर ही िवęलदेव ने अपने इलाके को सगंिठत िकया । िवĜलदेव ने अपने अधीन 120 úाम 

रखे और 'ऐसा' को अपनी राजधानी बनाया। िवęलदेव के पĲात ्रावतŌ (सामंतŌ) कì इस शाखा कì आठ पीिढ़याँ रही इनकì वंशावली 

खड्गराय के अनुसार इस ÿकार से है िबĘलदेव (2) łþ (3) µयानचंþ ( 4 ) Åयानचंþ ( 5 ) लोहंगदेव (6) शिĉिसहं ( 7 ) मिणदेव ( 8 

) खाना ( 9 ) चÆþभान ुआिद । 

736 ई. म¤ अपना राºय िदÐली म¤ Öथािपत करने वाले तोमर शासकŌ म¤ से चाहड़पाल देव तराइन के िĬतीय युĦ म¤ 1 माचª 1192 ई. को 

मारा गया। चाहड़पाल देव का युवराज तेजपाल केवल 15 िदन के िलए िदÐली पित बना। उसे भी 17 माचª 1992 ई. म¤ शहाबुĥीन मोहÌमद 

गौरी के हाथ परािजत होना पड़ा। वह तुकŎ के करद राजा łप म¤ कुछ समय तक राºय करता रहा। सन ्1193 ई. म¤ उससे िदÐली छीन ली 

गई। उसने पुनः िदÐली ÿाĮ करने का ÿयास िकया परÆत ुसफल न हो सका और कुतुबुĥीन ऐबक ने उसका िसर काटकर िदÐली म¤ उसके 

राजÿसाद पर टंगवा िदया। अब तेजपाल का पýु अचलāĺ और अजमेर के हåरराज ने िदÐली ÿाĮ करने का ÿयास िकया परÆत ुसन ्1194 

ई. म¤ दोनŌ परािजत हòए तÂपĲात ्अंचलāĺ तोमर रण±ेý म¤ परािजत होकर चंबल ±ेý कì अपनी ÿाचीन राजधानी 'ऐसा' आ गए। अचलāĺ 

के उपरांत वीरशाह, मदनपाल, भूपित, कुवंरसी, घाटमदेव, देवāĺ, वीरिसहं देव, 'ऐसा' के जागीरदार रहे। 3 वीरिसहं देव ने 4 जून 1394 

ई. म¤ µवािलयर म¤ तोमर राºय Öथािपत िकया था। इस वंश के अंितम शासक िवøमािदÂय तोमर का शासन सभंवतया 1523 ई. तक Öथािपत 

रहा था । िवøमािदÂय को इāाहीम लोदी ने युĦ म¤ परािजत िकया था। 21 अÿैल 1526 ई. को िवøमािदÂय पानीपत के मैदान म¤ इāाहीम 

लोदी कì ओर से करद सामंत के łप म¤ बाबर कì सेना के साथ वीरतापूवªक युĦ करता हòआ मारा गया। मोहना के तोमर जागीरदारŌ का 

शासन करने का तरीका अÆय शासकŌ से अलग था। तोमर वंश के शासकŌ कì नीितयाँ अÆय शासकŌ अलग था, वे सभी धमō का आदर 

करते थे। उÆहŌने भाÁडेर, करैरा, नरवर, अमोला, पर शासन िकया। 

µवािलयर िकले को िजāाÐटर कì उपािध से सबंोिधत िकया गया। यूनेÖको ने µवािलयर िकले को इितहास कì ŀिĶ से उसे ऐितहािसक गढ़ 

माना है।  

µवािलयर के िकले पर 11वé शताÊदी से आजादी तक बहòत से लोगो ने शासन िकया िजसम¤ तोमर वंश, िखÐजी वंश, मुगल अंúेज और 

मराठा ने शासन िकया। µवािलयर गढ़ पर मुगलŌ के पूवª तोमरŌ का शासन था । तोमरŌ म¤ राजा मानिसहं अिधक ताकतवर व शिĉशाली थे 

परÆत ुÿितकूल पåरिÖथितयŌ म¤ धीरे-धीरे तोमर शासक कमजोर पड़ते गये और उनके Öथान पर सÐतनत एवं मुगलŌ ने अपना आिधपÂय 

Öथािपत कर िलया, िजस कारण से तोमर वंश के शासकŌ कì शिĉ ±ीण हो गई। µवािलयर गढ़ पर मुगलŌ का अिधकार Öथािपत हो जाने 

के उपरांत िवøमािदÂय का राजकुमार रामिसहं तोमर मेवाड़ चला गया। रामिसहं तोमर ने 1558 ई. म¤ कुछ सैिनकŌ के साथ µवािलयर गढ़ 

पर आøमण कर अपने पूवªजŌ के राºय पर अिधकार करने का ÿयास िकया परÆत ु"िकया खां' मुगल शासन कì ओर से तंवर सेना को 

परािजत कर िदया । मेवाड़ के महाराणा ÿताप िसहं (1572 से 1597 ई.) के शासनकाल म¤ उनका मुगल बादशाह अकबर के साथ 18 

जून 1576 ई. को हÐदीघाटी का युĦ हòआ था। इस युĦ म¤ रामिसहं तोमर अपने तीनŌ पýु शािलवाहन, भवानी िसहं एवं ÿताप िसहं के साथ 

वीरगित को ÿाĮ हòए। टाड़ के अनुसार साढ़े तीन सौ तंवर वीरŌ ने सúंाम भूिम म¤ बिलदान िदया था। हÐदीघाटी के युĦ के उपरांत शािलवाहन 
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तोमर के दो राजकुमार Ôयामिसहं और िमýसेन ही जीिवत बच सके थे। अकबर कì िवजय के पĲात ्Ôयामिसहं और िमýसेन मुगलŌ कì सेना 

म¤ आ गये थे। मुगल दरबार म¤ इÆह¤ 'µवािलयर के राजा' कहा जाता था। 

1394 ई. के जनवरी या फरवरी माह म¤ बादशाह का फरमान लेकर वीरिसहंदेव अपने दल-बल के साथ µवािलयर गढ़ पर आए। उस समय 

µवािलयर का अमीर (ÿशासक) अहमद िबल शेर खाँ का पýु या पौý अमीर था । वीरिसहंदेव ने उसे शाही फरमान िदखलाया और µवािलयर 

गढ़ सŏपने को कहा । µवािलयर गढ़ इÐलुतिमश ने 1232 ई. म¤ जीता था। तब से लेकर 1394 ई. तक यह िकला िदÐली के बादशाहŌ के 

अधीन रहा। यहाँ पर बड़े-बड़े कैिदयŌ को रखा जाता था। तुकª  सÐुतानŌ के इितहास म¤ यह पहली घटना थी जब तुकŌ Ĭारा िविजत गढ़ राजपूतŌ 

को सŏप िदया गया। इस बात पर ÿशासक को िवĵास नहé हो रहा था, एक और वह सÐुतान के फरमान कì अवहेलना भी नहé कर सकता 

था, इसिलए टालमटोल करने लगा ।" वीरिसहंदेव ने उसके Óयवहार से कुĦ होकर िदÐली जाकर सÐुतान से सैÆय बल कì सहायता लेने का 

िनĲय िकया, इस पर उनके मंिýयŌ ने उÆह¤ िदÐली जाने से रोक िदया और कहा िक िदÐली जाने से सÌभव है जो कुछ िमला है वह भी वापस 

न चला जाए। 

मुगलŌ कì ÿशासिनक ÓयवÖथा के सबंÆध म¤ इितहासकारŌ के अलग-अलग मत ह§ इनम¤ ÿमुख अबुल फजल है। तोमर राजपूतŌ के वंश से 

सबंंिधत िविभÆन घटनाओ ंका िववरण जागाजी या पिटया के Ĭारा समय-समय पर िलखा जाता रहा है। मोहना के तोमर राजपूत जागीरदारŌ 

के वंश लेखक देवीिसहं बड़वाजी (जागाजी या पिटया) पýु ®ी उमराव िसहं बड़बाजी úाम तुंगा िजला- जयपुर, राजÖथान के Ĭारा उनके 

पुरखŌ कì हÖतिलिखत वंशावली के आधार पर मोहना के तोमर राजपूतŌ कì वंशावली ÿाĮ हòई है। इस वंशावली के अनुसार 'राजा घाटमदेव' 

ने 'ऐसा' म¤ राºय िकया। उनके वंश म¤ वीसासौ (एक सौ बीस) úाम बसे । राजा घाटमदेव के वंश म¤ शामराव हòए जो मोहना कì गĥी पर बैठे। 

शामराव ऐसा से कåरयारा, कåरयारा से मोहना आए और मोहना कì जागीरदारी सभंाली। 

कåरयारा मोहना से लगभग 15-20 िक.मी. कì दूरी पर िÖथत है। मोहना कì जागीरदारी ÿाĮ होने से पूवª शामराव का कåरयारा म¤ िनवास 

Öथान था। शामराव के पूवªज घाटमदेव ऐसा के मूल िनवासी और जमéदार थे। घाटमदेव के पौý वीरिसहं देव ने िव.स. 1439 (1382 ई.) 

म¤ वीर िसहंावलोक नामक वैīक úथं कì रचना कì थी। इस úंथ म¤ वीरिसहं देव ने घाटमदेव का नाम कमलिसहं िलखा है । इितहासकार 

किनंघम ने Öथानीय तोमर जागीरदार से एक अÆय वंशावली ÿाĮ कì थी, िजसम¤ घाटमदेव का नाम 'कंुवरपाल' अंिकत है । गोपाचल 

आ´यान म¤ घाटमदेव नाम उिÐलिखत है। इÆहé घाटमदेव के वंश म¤ आगे चलकर शामराव हòए। हåरहर िनवास िĬवेदी Ĭारा िकये गये तोमर 

वंश के गहन शोध अÅययन के उपरांत µवािलयर के राजा िवøमािदÂय के पýु रामिसहं के ºयेķ पýु शािलवाहन के दो पýु जो हÐदीघाटी के 

युĦ के उपरांत शेष बचे थे, उनका नाम Ôयामिसहं और िमýसेन बताया गया है। रामिसहं तोमर कì 1576 ई. म¤ हÐदीघाटी के युĦ म¤ मृÂयु 

हो जाने के उपरांत Ôयामिसहं और  िमýसेन अकबर (1556-1605 ई.) के राºयकाल म¤ मुगलŌ कì सेना म¤ भतê हो गए थे। और अकबर 

इनके वीरÂव कì सतत ्सराहना करता रहता था। यहां इÆह¤ 'µवािलयर के राजा' कहा जाता था । ' 

सदंभª सचूी 

1. मोहना के तोमर राजपूत जागीरदारŌ का इितहास एपीúाफì का इिंडका (भाग - 1) प.ृ ø.-242. 



 

International Educational Applied Research Journal 

Peer-Reviewed Journal-Equivalent to UGC Approved Journal 

A Multi-Disciplinary Research Journal 
                   

 

 

Volume 02 ISSUE 07, JULY-2025 Page No.  64 of 5 

 

 E-ISSN No: 2456-6713                                                            Print ISSN No: 3048-6459 

2. थापर, रोिमला मÅयकालीन भारत, पृ. ø. - 26 

3. खड्गराय कृत गोपाचल आ´यान, पृ. ø. -84 

4. कृÕणन, व. सु. µवािलयर गजेिटयर, पृ. ø. -33 

5. िĬवेदी, हåरहर िनवास - िदÐली के तोमर, पृ.ø. 256, 257 

 

 



 

International Educational Applied Research Journal 

Peer-Reviewed Journal-Equivalent to UGC Approved Journal 

A Multi-Disciplinary Research Journal 
                   

 

 

Volume 02 ISSUE 07, JULY-2025 Page No.  65 of 5 

 

 E-ISSN No: 2456-6713                                                            Print ISSN No: 3048-6459 

मोहना के तोमर राजपूत जागीरदारŌ का राजनैितक एवं ऐितहािसक ÿासिंगकता 

िनतेश धनेिलया ABSTRACT 

िवषय : इितहास 

जीवाजी िवĵिवīालय µवािलयर (म.ÿ.) 

इितहास म¤ घटनाओ ंके ÿायः पनुराविृत देखी जाती है, इसका ताÂपयª यह नहé ह,ै िक इसम¤ कोई घटना होती ही 

नहé, िकÆतु असाधारण नई घटना भी भिवÕय म¤ िफर होने कì आशा रखती ह।ै मोहना के तोमर राजपतू िवशेष 

łप से िसंिधया पåरवार से जड़ेु हòए थे िविभÆन अिभलेखŌ से ÿाĮ हòआ, िजसके Ĭारा तोमर राजपतूŌ कì परÌपराएँ 

रीित रवाज और तौर तरीके उनके िकस ÿकार के थे । तोमर जागीरदारŌ के सामािजक रीित-रवाज, धािमªक 

परÌपराएँ एवं साÖंकृितक जीवन शैली अÆय राजपतूŌ से अलग थी। मोहना कì गढ़ी से शोधाथê ने जाके Öवयं 

सा±ाÂकार िलया िक वतªमान म¤ तÂकालीन िÖथितयŌ के सÌबंध म¤ जानकारी लेने का ÿयास िकया। 

हमारे समाज म¤ आिदकाल से लेकर वतªमान काल तक वणªÓयवÖथा का िवशेष महßव है इसके अलावा वणª, 

वगª एवं जित ने समाज को िविभÆन भागŌ म¤ बाँट रखा ह।ै वैिदककाल से लेकर वतªमान काल तक वणª ÓयवÖथा 

म¤ बहòत से पåरवतªन हòए ह।ै वणª से ताÂपयª विृ° से है, िकसी िवशेष Óयवसाय के चनुने या वरण करने से ह।ै समाज 

शाľ म¤ वणª का अथª वगª से ह,ै जो अपने चनेु 

हòए Óयवसाय म¤ संलµन ह ैऔर अपनी इÆहé िवशेषताओ ंके कारण समाज वगŎ अथवा समहूŌ से सवªथा अलग 

होता ह।ै 

मु´यिबÆदु : इितहास, पनुराविृत, परÌपराएँ, रीित रवाज, ÓयवÖथा 

 

 

Paper Rcevied date 

05/07/2025 

Paper date Publishing Date 

10/07/2025 

DOI 
https://doi.org/10.5281/zenodo.16755242 

 

 

आयª वणª और दास वणª अथवा āाĺण, ±िýय, वैÔय और शूþ वणª ÓयवÖथा म¤ रह गये। ÿारंिभक तीन वषŎ म¤ आयŎ एवं चतुथª वणª म¤ 

अनायª अथवा दास को शूþ वणª के अÆतगªत ÓयविÖथत िकया गया है। पालनकताª और 

सÂय के अनुसार चलने वाला होना चािहए। इन िनयमŌ पर अÂयािधक जोर िदया गया है । ±िýय शासक सदैव धमª से डरते थे 

" ऋतानानां िनषेदतु साăाºयाय सøुत ु। 

धृतता ±िýया ±ýमाशत ु।।" (1) 

ऐसा कोई काम नहé करना चाहते थे जो धमª के िवपीरत हो । मुगलकाल (1526-1761 ई.) म¤ िहÆदू समाज म¤ ÓयाĮ जाित ÿथा के बÆधन 

िशिथल होने लगे। िहÆदू िनÌन जाित एवं वगª से सबंंिधत लोग इÖलाम के िमÐलत (भाईचारे) के िसĦांत से ÿेरणा ÿाĮ करके इÖलाम कì 
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ओर आकिषªत होने लगे, िजसके फलÖवłप सामािजक ±ेý म¤ नवीन युग का आिवभाªव हòआ। इस सम समाज सामÆतवादी आधार पर 

सगंिठत था, िजसका ÿमुख बादशाह होता था । मुगलकालीन समाज दो भागŌ म¤ िवभािजत था:- 

हमारा समाज िविभÆन ÿकार जाित, उपजाित एवं गोýŌ म¤ बँटा है। जैसे िहÆदू, मुिÖलम, बौĦ, जैन एवं ईसाई है सभी को धमª के आधार पर 

बाँट रखा है। िहÆदू ÿमुख łप से अवतारवाद म¤ िवĵास रखता है, जबिक मुिÖलम अवतारवाद नहé मानते िकÆत ुदो भागŌ म¤ बँटे है, िशया 

एवं सÆुनी, बौĦ लोग भगवान बुĦ को मानते ह§, इसके अलावा जैन तीथªकंर को मानते है एवं ईसाई समुदाय ÿभु ईशु को मानते ह§। बौĦ को 

मानने वाले दो भागŌ म¤ िवभािजत ह§ हीनयान एवं महायान, जैन लोग ĵेताÌबर एवं िदगÌबर म¤ िवभािजत ह§ तथा ईसाई समुदाय कैथोिलक 

एवं ÿोटोÖटंट म¤ िवभािजत ह§। मुिÖलम समाज म¤ सवō¸च Öथान बादशाह का था। शाही पåरवार और अिभजात वगª िÖथत थे, जो राºय के 

सभी महÂवपूणª पदŌ पर एकािधकार जमाये हòए थे। बादशाह और अिभजात वगª के बाद तीसरा Öथान मÅयम वगª को ÿाĮ था, िजसम¤ छोटे 

Óयापारी, लेखक, काजी और छोटे मनसबदार आिद सिÌमिलत थे। इस वगª के लोगŌ के पास धन और बुिĦ दोनŌ थे। अतः कुछ अÂयÆत 

सÌपÆन लोगŌ को छोड़कर शेष का जीवन सरल था । चतुथª वगª म¤ कारीगर, कृषक, सेवक, िसपाही और अÂयÆत छोटे दुकानदार और िशÐपी 

सिÌमिलत थे। उनकì आिथªक दशा अÂयÆत हीन थी। इनको बहòत कम वेतन िमलता था। सबसे दयनीय िÖथित दासŌ कì थी। भारतीय 

मुसलमान छोटे-मोटे कायŎ के Ĭारा अपना जीवन यापन करते थे और िवदेशी मुसलमानŌ कì आय पर ही जीवन Óयतीत करने के िलये 

बाÅय | 

®ीकृÕण ने गीता म¤  ±िýयŌ का िनÌन ÿकार से उÐलेखस िकया है, िक ±िýयŌ म¤ शौयª, वीरता, तेज एवं Âयाग होना चािहए, तभी ±िýय वंश 

जीिवत रह सकता है 

“ततः कृÕणो महाभागः पुनरेव युिधķरः । 

āाĺणा वां शतं ®ेķ मुखा देवा सजृत ÿभु ।। 

बाहòËयां ±िýय शत वैÔयानामुŁतः शतम ्। 

पदËयां शूþं शतं चैव केशवो भरतषªभ ।। " (2) 

िहÆदू समाज िविभÆन जाितयŌ और उपजाितयŌ म¤ बंटा हòआ था। मुगल- काल म¤ िहÆदुओ ंको राºय के बड़े पदŌ पर िनयुĉ िकया जाने लगा 

था। अकबर के शासनकाल म¤ कई िहÆदुओ ंको उ¸च मनसबदार के पद पर िनयुĉ िकया गया था। समाज म¤ āाĺणŌ का सवाªिधक सÌमान 

था। दसवé सदी के अरब लेखक अलमसदूी ने उÐलेख िकया है िक िहÆदुÖतािनयŌ म¤ āाĺण ही सवाªिधक योµय थे। परवतê लेखक अलदूदरीसी 

ने भी āाĺणŌ को िहÆदू जाित म¤ सवōपåर माना है। āाĺण जाित के लोग Óयापार एवं कृिष कायª भी करने लगे थे। राजपूतŌ को सैिनक के 

łप म¤ ´याित ÿाĮ थी। पूवª मÅययुगीन लेखक इÊनखुदजवा के अनुसार '±िýयŌ के सÌमुख सब लोग िसर झुकाते थे, लेिकन ये िकसी को 

िसर नहé झुकाते।' अलबłनी के अनुसार '±िýय वेद पढ़ता था, पढ़ाता नहé। वह य² करता था और पुराणŌ के अनुłप आचरण करता था। 

वह ÿजा पर शासन करता और उसकì र±ा करता था । (3) 
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मुगल शासक गुणŌ के आधार पर āाĺण, राजपूतŌ और कायÖथŌ को राºय म¤ महÂवपूणª पदŌ पर िनयुĉ करते थे और ºयोितिषयŌ, किवयŌ 

और िवĬानŌ को उनकì योµयतानुसार दरबार म¤ सÌमान ÿाĮ था । कायª के आधार पर िहÆदू समाज म¤ कई नवीन उपजाितयŌ का उदय हòआ । 

(4) 

पाĵªनाथ चåरत म¤ तंवरकाल म¤ चार वणŎ के ÓयिĉयŌ-āाĺण, ±िýयŌ, वैÔय एव ंशूþ का उÐलेख ÿाĮ होता है। इस समय जाित ÓयवÖथा 

®म िवभाजन पर आि®त थी । तुलसीदास का आिवभाªव 16 वé शताÊदी म¤ हòआ था । उÆहŌने रामचåरत मानस कì रचना सवंत ्1631 

(1574 ई.) म¤ आरंभ कì थी । महाकाÓय काल म¤ वणª ÓयवÖथा का आधार जÆम हो गया था। ÿभावशाली और धनी समूहŌ को जातीय 

सोपान म¤ उ¸चतम Öथान िमलता था। जबिक आबादी के िनÌनतम सामािजक आिथªक समूहŌ को िनÌन जाितयŌ म¤ Öथान िमला। िहÆदुओ ंम¤ 

कुछ Óयवसाय - कुछ कुलŌ, ®ेिणयŌ एव ंजाितयŌ तक सीिमत हो गये, कुछ जाितयां ही ÓयवÖथा के आधार पर बन गई ंथé। (5) 'धÁणकुमार 

चåरउ' म¤ इधू पटवारी जाित का उÐलेख िकया है। यह वैÔय जाित के अÆतगªत होते थे । उनका कायª भूिम का लेखा-जोखा रखना था। सýूŌ 

के अितåरĉ ÿायः सभी वणª और जाित के लोग इस ±ेý म¤ कायª करते थे। शूþŌ के इस ±ेý म¤ कायª न करने का कारण उनम¤ िश±ा का 

अभाव होना था। पटवारी के कायª के िलये िशि±त होना अिनवायª था। पटवारी का कायª āाĺण, कायÖथ, वैÔय आिद सभी जाित के लोग 

करते थे, इनके अितåरĉ मुिÖलम धमाªनुयायी भी पटवारी का कायª करते थे । अúवाल एवं जायसवाल नामक एक अÆय जाितयŌ के उÐलेख 

भी ÿाĮ होते ह§, जो वैÔय वगª कì ही शाखाय¤ थé । कायÖथ जाित (वगª) का उÐलेख िहÆदू समाज के चारŌ वणŎ म¤ नहé िमलता है। इस जाित 

का िवकास अलग वगª और जाित के łप म¤ हòआ । पĪपुराण के उÐलेख के अनुसार कायÖथ कì उÂपि° āĺा कì काया से हòई है। ®ी हषª 

ने कायÖथ कì उÂपि° यम के िलिपक िचýगुĮ से मानी है। (6) कायÖथŌ का मु´य Óयवसाय लेखन कायª था । तंवरकालीन 'कायÖथ वगª 

के ÓयिĉयŌ का उÐलेख ÿाĮ होता है। कायÖथ वगª का उÐलेख नवé सदी से 'कायÖथ जाित' के łप म¤ होने लगा। समाज म¤ 108 पेशेवर 

जाितयŌ का िववरण िमलता है। ये पेशेवर जाितयां िविभÆन ÿकार के पेशे अथवा Óयवसाय से समाज कì आवÔयकताओ ंकì पूितª करते थे। 

मÅयकालीन समाज म¤ शूþ वणª कì िÖथित अÂयÆत हीन एवं दयनीय थी । इस वणª के ÓयिĉयŌ को िवīाÅययन, Óयापार और सैिनक बनने 

का अिधकार नहé था। शूþŌ का मु´य कतªÓय था उ¸च वगª (āाĺण, ±िýय एवं वैÔय) कì सेवा करना । शूþŌ के दो वगª थे पाÆया एवं अपाÆया 

। (7) पाÆया अिनरखिसत शूþŌ के उस वगª को कहते थे, िजसे उ¸च वणª के Óयिĉ Öपशª कर सकते थे और अपाÆया िनरविसत शूþŌ का वह 

वगª था, िजसे अÖपÔृय माना जाता था । िहÆदू समाज म¤ जाित ÿथा का Öवłप और भी अिधक जिटल हो गया था। अÖपÔृय के Öपशª माý 

से अपिवý होने का िवचार Óयिĉ को मानिसक łप से परेशान कर देता था । (8) 

मोहना úाम म¤ तंवर जागीरदारŌ के काल म¤ चारŌ वणª के लोग āाĺण,±िýय, वैÔय एवं शूद थे। इनके अितåरĉ मुगलकाल से Öथािपत यहां 

कì जागीर म¤ मुसलमान भी िनवास करते थे। ये सभी तÂकालीन समय म¤ अपनी- अपनी सामािजक परÌपराओ ंका िनवाªह करते हòए राजकìय 

कायŎ म¤ भी सहयोग ÿदान कर रहे थे। िवशेष अवसरŌ पर जागीरदार राव साहब दरबार लगाते थे। दरबार म¤ िविभÆन पदŌ पर कायªरत अिधकारी 

कमªचाåरयŌ के अितåरĉ धािमªक, सामािजक उÂसवŌ म¤ गांव के जनसमूह म¤ पŁुष, िľयां और ब¸चे भी भाग लेते थे। दरबार म¤ राव साहब 

के Ĭारा िनयुĉ िकये गये Óयिĉ उनके दोनŌ ओर खड़े होकर चंवर ढुलाते थे। गढ़ी म¤ लगभग 55 फìट चौड़ा दरबार हल है। िवशेष उÂसवŌ पर 

यहां गांव के सभी लोग एकिýत होते थे । 
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मोहना के तोमर िशव एवं शिĉ के उपासक ह§। राजपूतŌ कì गढ़ी म¤ िशवलय बना हòआ है, िजसम¤ िशव और पावªती िवराजमान ह§। दोनŌ ही 

सिृĶ के सजृनकताª ह§ िशव का सÌबंध शिĉ से है और शिĉ का सÌबंध िशव से है, दोनŌ ही एक दूसरे के पूरक ह§। 

मुगलकाल म¤ मोहना úाम Öथािपत हòआ था तभी से यहां पर िहÆदू, जैन एवं मुिÖलम धमाªवलÌबी जन समूह िनवास कर रहा है। गांव म¤ 

जागीरदार कालीन िहÆदू, जैन मंिदर एवं मिÖजद Öथािपत ह§। यहां पर िहÆदू देवी देवताओ ंके मंिदरŌ म¤ Ôयामल माता का मंिदर, गणेश कì 

ÿितमा, हनुमान मंिदर, गढ़ी के मु´य भवन के बाहर पीपल के पेड़ के नीचे िशविलंग एव ंनंदी कì मूितª, Ôयामल माता के मंिदर के बाहर 

पीपल के पेड़ के नीचे राधा कृÕण, िवÕणु लàमी कì ÿितमा एवं अनेक िशविलंग Öथािपत ह§। गांव म¤ जैन मंिदर एवं मिÖजद भी है। ये भी 

जागीरदार कालीन ही ह§। यहां के úामवासी अपने-अपने धमाªनुसार धािमªक कृÂयŌ के िलए Öवतýंत थे। जागीरदार कालीन ÿमुख पूजागृह इस 

ÿकार से थ। 

मंिदर हमेशा आÖथा एवं पूजा के ÿतीक माने जाते ह§। ÿÂयेक मंिदर का िवशेष महßव है। मंिदरŌ का सÌबÆध िविभÆन धमª के लोगो से है, जो 

अलग-अलग काल खÁडŌ म¤ िविभÆन शासकŌ ने बनवाये । Ôयामला माता शिĉ कì ÿतीक ह§। इनका सÌबंध तोमर राजपूतŌ कì कुलदेवी से 

है। हमारे देश म¤ अलग-अलग राजपूतŌ कì अलग-अलग कुलदेवी है। जैसे जादौन राजपूतŌ कì करौली देवी, मुरैना के तोमर राजपूतŌ कì 

िचÐलादेवी, राजावतŌ कì जमुआदेवी जो जयपुर के पास िÖथत है। जैसलमेर के भाटी राजपूतŌ कì करणीदेवी एवं िसकरवार (बढ़गूजर ) कì 

कुलदेवी सती माता ह§। गढ़ी के उ°री भाग म¤ मु´य भवन के बगल म¤ Ôयामल मता का मंिदर Öथािपत है। Ôयामल माता गढ़ी म¤ िनवास करने 

वाले मोहना के तोमर जागीरदारŌ कì कुलदेवी ह§। 

पूवª म¤ इस मंिदर का िखड़कì जैसा छोटा सा दरवाजा था। सभंवतया मÅयकाल म¤ होने वाले आøमणŌ से सुर±ा हेतु Ôयामल माता का मंिदर 

छोटा बनवाया होगा, तािक माता कì मूितª आøमणकाåरयŌ के हाथŌ म¤ ना पड़े और धािमªक भावनाओ ंको ठेस न पहòंचे। मंिदर म¤ Ôयामल-

माता कì मूितª के ठीक बगल म¤ िव¶निवनाशक ®ीगणेश कì ÿितमा भी Öथािपत है। ये दोनŌ ÿितमाए ंमÅयकालीन ह§। सन ्1973 ई. म¤ गढ़ी 

से ÿाĮ सामúी से ठाकुर नरेÆþ िसहं काकाजी ने मंिदर का पुनªिनमाªण करवाया है। वतªमान समय म¤ इस मंिदर म¤ जागीरदार के पåरवारजनŌ के 

अितåरĉ गांव के िनवासी भी इस मंिदर म¤ नवदुगाª आिद धािमªक अवसर पर पूजन हेतु आते ह§। गढ़ी म¤ ही Ôयामल माता के मंिदर के ठीक 

सामने हनुमानजी कì ÿितमा Öथािपत है। यह ÿितमा छोटे से मंिदर म¤ Öथािपत है। ÿितमा जागीरदार कालीन है। इस मंिदर म¤ भी वतªमान समय 

म¤ यहां के िनवासी पूजा करते ह§। 

आिदकाल से लेकर वतªमान काल तक सनातन धमª को मानने वाले लोग िýदेव को मानते ह§ āÌहा िवÕणु एवं महेश āÌहा सिृĶ के उÂपादनकताª, 

िवÕणु पालनकताª एवं महेश सिृĶ के सघंहारक ह§। Ôयामल माता के मंिदर के चबूतरे से लगा हòआ पीपल का पेड़ है। इस पेड़ के नीचे िवÕणु 

लàमी कì ÿितमा रखी है । इस ÿितमा के आस-पास अनेक िशविलंग रखे ह§। इनम¤ से कुछ िशविलंग खिÁडत भी ह§। मुगलकालीन बादशाह 

औरंगजेब ने अपने शासनकाल म¤ मंिदरŌ के िवनाश का आदेश िदया था। मािसर-ए-आलमगीरी म¤ ÖपĶ िलखा है िक 'उसने सब ÿाÆतŌ के 

गवªनरŌ को कािफरो के मंिदरŌ, ÖकूलŌ एव ंधािमªक åरवाजŌ को नĶ करने कì आ²ा ÿदान कì। (9) इस आ²ा के पåरणामÖवłप मंिदरŌ का 

िवनाश एवं मूितªयŌ को तोड़ा गया था। मोहना úाम के मुगलकालीन िनिमªत सती Öमारक कì कुछ मूितªयां एवं िशविलंग टूटे हòए ह§। इनके टूटने 
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या खिÁडत िकये जाने म¤ औरंगजेब कì धमाªÆधता का आभास होता है। पीपल के पेड़ के नीचे रखी हòई इन िवÕणु-लàमी कì ÿितमा एवं 

िशविलंग कì पूजा वतªमान समय म¤ भी कì जाती है ।  
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